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Principal Concluséo

S&o muitos os dados coletados neste estudo, mas todos levam a necessidade e ao poder da informagéo qualificada.

Resisténcias tém origem no desconhecimento do préprio tema Energia, que se fortalece com a informacéao fragmentada.
Quem desconhece, tem medo. Quem tem medo, resiste.

N&o importa se o petréleo é um dos grandes vildes. No Brasil, ele € sinbnimo de marca forte, nacional, orgulho do pais.
Menos de 10% associaram espontaneamente Petréleo a polui¢cdo ou ao efeito estufa.

N&o importa se uma usina térmica é vilda. Nao faz parte do cotidiano do brasileiro comum, ninguém sabe ao certo o que &,
nao se fala bem, ndo se fala mal.

Menos de 5% associaram espontaneamente Térmica a poluicdo ou ao efeito estufa.

Energia Nuclear, ao contrario, ‘todo mundo sabe’, ou pensa que sabe. Sobram referéncias, mas falta informacéao
qualificada. Quase 40% se intitulam conhecedores do assunto, sem que expressem diferencas significativas do
pensamento de quem admite nada saber.

Mais de 30% das associacdes espontaneas a Energia Nuclear foram negativas e a maior parte delas, catastroficas.
3% foram positivas e as demais descritivas, e muitas vezes de forma equivocada.

De inicio, espontaneamente, menos de 8% investiriam em Energia Nuclear, perdendo apenas para a Térmica, que se
posicionou em ultimo lugar, mais por desconhecimento do que por convicgoes.

Ao final, a informacao qualificada sobre trés caracteristicas da producado nacional de Energia Nuclear levou 55% dos
pesquisados a se tornarem mais favoraveis a instalacdo de uma usina nuclear em seus estados, uma evolucao percebida
em todas as cidades e sob todas as 6ticas - segmentos etarios, escolaridade, autopercepcao de conhecimento sobre 0
tema ou nivel de interesse em meio ambiente.

Um reposicionamento movido pela informacéo qualificada, raz&o pela qual, possivelmente, 98% entendem que a
Eletronuclear precisa investir em Comunicacao, ainda que o esfor¢o envolva verbas publicas.
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Este estudo avaliou a imagem institucional da Eletronuclear,
dimensionando o entendimento sobre a empresa, sua marca, seus
valores e, especialmente, seu produto e a importancia de sua participacao
na matriz energética nacional para o desenvolvimento do pais.
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DESCRITIVO  OS PESQUISADOS AENERGIA  AENERGIA NUCLEAR AS USINAS DE ANGRA ~ AELETRONUCLEAR A COMUNICAGAO

Objetivos

. Objetivos Especificos
- Extrair percepg¢bes do publico-alvo sobre Energia nuclear:
-  Extrair entendimento da populacdo sobre as diversas fontes de energia, em especial a nuclear:
* Niveis de percepcéo de seguranca na geracao de energia nuclear.
* Relagao entre a geracéo de energia nuclear e 0 meio ambiente.
» Pontos de adeséo e rejeicdo a esse tipo de energia.

* Relevancia da producdo de energia nuclear para a matriz energética brasileira, e a relacdo com o desenvolvimento do
pais.

* Niveis de aceitagdo / rejeicdo a instalacao de usina nuclear na cidade ou regido.
- Avaliagédo da marca Eletrobras
» Conhecimento, significancia e niveis de aceitagéo.

-  Especificamente na area de influéncia primaria — Angra dos Reis, Parati, Rio Claro e Rio de Janeiro (capital), o estudo
levantou atuais niveis de conhecimento e adeséo, ap6s os esfor¢cos de comunicacao:

* Angra 3: Niveis e fontes de conhecimento, pontos de adesao e rejeicdo a nova usina.
* Avaliacdo da Comunicagdo da Eletronuclear
- Conhecimento, entendimento e reten¢do do contetdo e forma de pecas e campanhas.
- Impacto das ag¢des e pecas de Comunicacdo da empresa sobre sua imagem e seu produto.
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Metodologia

Estudo Quantitativo, realizado através de 3150 Entrevistas Pessoais.
-  Observacgéao: Este relatério é parte de ampla pesquisa de carater misto — quantitativa/qualitativa.
- PERFIL
« AREA DE INFLUENCIA PRINCIPAL

- Homens e mulheres economicamente ativos, com idades entre 18 e 45 anos, residentes nos municipios de Angra dos
Reis, Parati e Rio Claro, pertencentes as classes sociais A, B, C e D, e do Rio de Janeiro, pertencentes as classes
sociais A e B (Critério Brasil).

« DEMAIS AREAS

- Homens e mulheres, economicamente ativos, com idades entre 18 e 45 anos, residentes em 12 capitais brasileiras
(Aracaju, Belo Horizonte, Curitiba, Floriandpolis, Goiania, Macei6, Porto Alegre, Recife, Salvador, S&o Paulo e Vitéria),
pertencentes as classes sociais A e B (Critério Brasil).

- PLANO AMOSTRAL

+ Os resultados foram ponderados de acordo com as Distribuicdo da Amostra
caracteristicas populacionais de cada municipio para melhor
representacao dos diferentes universos pesquisados. Area Cidades Quantidade Erro Amostral
+ O campo de pesquisa obedeceu Sorteio de Setores Area de Rio de 300
Censitarios do IBGE 2000, o mais recente nesse nivel de Influéncia Janeiro
detalhe, para o qual foi utilizada tabela de converséo de Principal
classes sociais do Critério Brasil para as faixas de renda que AT 5108 A 36
0 Orgéo utiliza na segmentagédo econdmica da populacao. Reis ’
- Observacéo: De acordo com esses pardmetros, ndo Parati 150
h& populagéo de classes A e B em Rio Claro, em porte Rio Claro 100
sustentavel estatisticamente. O mesmo ocorrendo em X —
Parati quanto a classe A. Demais 12 capitais 200 em 20
Areas cada !

+ Erro amostral calculado com base em um p=50% e um
coeficiente de confianca de 95%. TOTALGERAL 3150
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A ELETRONUCLEAR A COMUNICAGAO

Sobre Sorteio de Setores Censitarios

. O Sorteio de Setores Censitarios resulta no estabelecimento de variadas areas de uma cidade onde estao

concentradas as faixas de renda compativeis com as classes sociais de interesse do estudo, determinando maior

probabilidade de encontra-las.

. Este critério visa obter um retrato mais fiel da cidade como um todo e ndo apenas o pensamento daqueles que se

concentram nas areas historicamente associadas a elite, a classe média ou a pobreza.

Especialmente nesse momento de crescimento econémico, o estudo alcanca camadas da sociedade que atingiram

classes sociais mais elevadas por terem adquirido maior poder aquisitivo e ndo necessariamente cultural.

Tais efeitos sdo mais sentidos em cidades como o Rio de Janeiro, onde as classes se misturam na maior parte dos

bairros. Ja em cidades como S&o Paulo, onde a geografia distingue bem as diferentes camadas sociais, ha maior

probabilidade dos representantes de cada classe terem padrdes e hébitos culturais convergentes.
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Pesquisados por Cidade

. Ponderados de acordo com as caracteristicas populacionais de cada praca, os dados ganham pesos relativos a real proporgéo
de representatividade de cada lugar. Assim, paulistanos, por exemplo, tém peso equivalente a 40% da amostra, enquanto as
cidades da Costa Verde, somadas, representam somente 3,4%.

Rio de Janeiro
Distribuicao Ponderada 3.5 Belo

da Amostra Horizonte

SEMEEN] . -
33% 1?’2 i Porto Alegre

. ~ ».m»m. _— 7’ 0 %

Rio Claro
0,3%

Parati
0,4%

CampoJ

Grande Vitoria
14% 2,1% LFlorianopolis
21%

Aracaju
1,3%

Maceio
1,4%
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Classe Social

|dade

Escolaridade

Situacao familiar

Habitos de Midia

Interesse por Meio Ambiente

PERFIL DOS ENTREVISTADOS
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DESCRITIVO  OS PESQUISADOS AENERGIA  AENERGIA NUCLEAR AS USINAS DE ANGRA

Perfil Social

A ELETRONUCLEAR A COMUNICAGAO

. A ponderagdo resultou em uma amostra dividida basicamente em classes A
(35,3%) e B (61,9%), uma vez que classes C e D foram ouvidas somente na
Costa Verde.

Classes por Cidade

=A B C =D

49,0%
° 959%  594%  604%  635%  64,6%  654%  66.3%
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Classe Social Verde)
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D (Costa
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Verde) Verde)
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34,4%
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Perfil Etario

. O Perfil Etario foi predeterminado, de acordo com os dados do IBGE sobre a populagéo das
cidades pesquisadas.

. A aparente similaridade entre as cidades escondem alguns fatores interessantes que podem
ter impacto sobre o padrdo de escolaridade.

- Salvador e Macei6 podem ser consideradas as cidades mais jovens, por reunirem mais de
65% de seus representantes na faixa até 34 anos, enquanto Vitdria concentra na faixa de
35 a 45 anos quase 60% dos pesquisados.

- Sao Paulo tem a distribuicéo etaria mais equilibrada da amostra.

- Comparando com as cidades mais jovens e mais velhas, pode-se dizer que o Rio de
Janeiro esta no centro, sendo a Unica capital que apresenta indices médios nas faixas
etarias inferiores, superiores e intermediaria.

Por Cidade m18a24 m=25a29 m=30a34 =35a39 ~40a45

18,6%  16,8%
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Escolaridade

N&o informou Até
Escolaridade  04%~_Fundamenta
3,6% Medio . Pela preponderancia de classes A e B, e a faixa etaria
incompleto abordada, o perfil escolar da amostra é elevado, com quase
9,1% 60% dos pesquisados com nivel superior, ainda que incompleto.

Pés graduado
6,2%

Médio completo
33,6%

Superior

/4
A\ ¥
incompleto
o
Escolaridade por Cidade

u Superior Completo ou pos Superior Incompleto Até Ensino Médio Completo

24, 7% o 31.0% o
29,2 Yo e 32,8 Yo 40,3‘% 41,7‘% 46,1‘% 46,9"/6 47,5‘% 49,7"/6 49,7%) 49,7"/6 62.8%

215%  256% 257% 18.6% 83%  82%  94.0%

111%  292% 2860, 181% 183% 172% 170% 24,2%
b b b & 61% 1,2%
° B X B B B e S e
. . . 38%

gal 200" Rec;iz 00 G‘a\t\ﬁa ga0 ?ad:e\o \J\O{q_oﬂ\e por0 Nﬁg\'e N acald N\aca'»p Gu‘-“'pa G‘-"I‘ﬁ“\appf\a “690\\5 \mg’)f\;w s b.a“é\‘o N\g\'a Q0 Clar© P avall
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Perfil Familiar

. A distribuicdo da amostra por Género também respeitou a = s
proporcionalidade em cada cidade, de acordo com IBGE. Estado Civil Vitivo
- COSTA VERDE - maior concentra¢do de homens, especialmente em Separado_—1,0%
Rio Claro. 6,3%
- Em VITORIA e PARATI — maior nimero de casados
- BELO HORIZONTE concentra o maior percentual de pesquisados com
filhos.
Geénero :
Feminino
50,8% .
’ Filhos
4/+filhos
3 ﬁlhoos 1,7% Nio
9,3% ' informou
0,1%
DESTAQUES 2 filhos
Rio Parati Vitoria Belo 17.4%
Claro Horizonte N&o
—_— possui
Homens 60,2% 50,2% 56,9% 48,9% 1fiho 52,4%
Casados 37,4% 57,2% 67,3% 37,1% L 232%
N3o possui 41,3% 23,5% 23,9% 59,9% \
filhos
m ﬁ ﬂS 13
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DESCRITIVO

OS PESQUISADOS

AENERGIA  AENERGIA NUCLEAR

AS USINAS DE ANGRA

A ELETRONUCLEAR A COMUNICAGAO

Ocupacao

Vitoria 74,7% 8,7%6,9%) gu 0,3% Donade casa - Aposentado/
| 8% 43% fonist .
pensionista Nao informou
Maceio 69,9% 10,3%6,65”1%1,0% Empresario/ \ 0.6% / 23%
y 1  26% comerciante | ’
S30 Paulo 59,5% 285%  5.9%9% 249 5.0%
Rio Claro 57,8% 13,5% 5,7% 14,2% 4,9% 3.9% Maceis Funcionario
7 ——— Pdblico
Aracaju 53,7% 16,0% 140% 11,0%,4% 318%  grop \
i D ’ N
Goiania 51,2% 155% 11,4% 13,3% 7,3% 1.3% N
- i Estudante
) ) ,6%,0%
Belo Horizonte | 50,0% 22,3% 12,7% - ° V
Porto Alegre 49.7% 259%  81% 153% 0.9%
) Auténomo
0, 0,
Salvador | 47,0% 182%  206% 6,1%52% 2.9% 12,6% :
Q \
Rio de Janeiro 46,8% 32.4% 9,2‘12178,@% 2.3% \\ /
Recife 465% 35,8% 7,5%4,2% 6,0% e
. Prof. Liberal
Florianopolis 46,2% 193% 7,9% 196% 4,9°%2.1% DESTAQUES (nivel superior)
. 13.4%
Curitiba 44,8% 210%  107% 154% 63% 1,9% - Rio Claro, Vitéria e Sao Paulo = representam a
1 *2% menor demanda de EMPREGO FORMAL.
Parati 43.5% 25,6% 4.8 222% 2,6% ., .
| ° - Maceié = Mais de 30% dependem do EMPREGO
Angra 39,8% 29,3% 8.3% 9,7% 14,0% PUBLICO.
Campo Grande 28,4% 29,9% 212% 94%8,1% 3.9% ~  Salvador e Campo Grande = maiores
i concentracdes de ESTUDANTES.
Assalariados (publicos +privados) Prof. Liberais +Auténomos - Recife = 30% sdo PROFISSIONAIS LIBERAIS
Estudantes ™ Empresarios/Comerciantes - Parati & maior nimero de inativos
Inativos N&o informou
m ﬂ ﬂ S 14
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DESCRITIVO  OS PESQUISADOS AENERGIA  AENERGIA NUCLEAR

Habitos de Midia Impressa - Jornal

Principais Citacoes

Folha de Sao Paulo 13,1%
Estado de Sdo Paulo |[mmmmmmmm 9 9%

O Globo |[mmmm 5 1%
Extra | 5 0%
ZeroHora (W 4 3%

Estado de Minas W 3 5%
ATarde mmm 3.4% . Em média, mais de 75% dos participantes deste estudo leem jornais, habito que supera
Gazetado Povo == 3.0% esse indice na metade das cidades pesquisadas, em especial Porto Alegre e Salvador.
ODia == 24% . O destaque — negativo — é para Vitoria, Unica cidade onde menos da metade dos

Diario de Sdo Paulo == 20% entrevistados leem jornal.

Super Noticia ™ 1,8%

O Popular 1,6%
Jornal do Comércio 1,6%
Meia Hora 1,4%
Correio da Bahia 1,3%
Diario de Pernambuco 1,2%
Diario Catarinense 1.1%
Jornal da Cidade 1.1%
Diario Gaucho 1,0%
Leitura de Jornais / Por Cidade

Nao lé jornais [ 23 49,

o = | & Jomnal frequentemente
o 90% 86% 85% 83% 81%
78% 75% 74% 1% 70%
66%  83%  58% 559
49%

Rio Claro Parati Curitiba Witoria

Angra Maceio  S&oPaulo  Campo Golania  Aracaju
(inclur G/ (inclui C/0Y

(inclui C/0) Grande

Recife Belo Riode  Florianopolis
Horizonte  Janeiro
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Habitos de Midia Impressa - Jornal

Area de Influéncia Primaria
Rio de Angra Rio Claro Parati
Janeiro . Destaca-se a presenca da Folha de S. Paulo
ntr rés jornais mais li m 7 1
Extra Jornal da Diario do O Globo e.dt ZOS t eS]O. adS ais lidos e das 16
34,5% Cidade Vale 18% cldades pesquisadas.
34% 41%
O Globo O Globo Jornal da Meia Hora
19,6% 13% Cidade 15,7%
5,5%
O Dia Extra Meia Hora O Dia
14,7% 10,8% 5,2% 7,6%
Demais Areas
oorto Salvador  Recife Belo Floriandpolis Maceio Sdo Paulo Campo Goiania Aracaju Curitiba Vitéria
\legre Horizonte Grande
Zero A Tarde Jornal do Estado de Diario Gazeta Folha de Correiodo O Popular Cinform Gazeta do O Globo
Hora 64,0% Comércio Minas Catarinense de S. Paulo Estado 46,5% 43,0% Povo 18,2%
36,6% 41,0% 41,4% 54,0% Alagoas 30,8% 59,5% 40,1%
36,6%
Didrio Correio Didrio de Super Hora de Santa O Jornal Estado de Folha de Diario da Jornal da Tribuna A Gazeta
5aucho  daBahia Pernambuco Noticia Catarina 18,9% Sdo Paulo S. Paulo Manha Cidade do Parana 9,5%
13,6% 24,0% 31,4% 21,9% 12,9% 25,1% 5,8% 18,7% 10,5% 10,7%
Correio Folhade  Folhade O Tempo Folha de S. Tribuna Diério de 0 Globo Jornal Folha de Folha de Folha de
do Povo  S.Paulo Pernambuco 5,9% Paulo de Sao Paulo 2,2% Daqui S. Paulo S. Paulo S. Paulo
11,0% 1,4% 12,0% 3,9% Alagoas 5,1% 8,0% 3,0% 2,5% 7,5%
11,1%
MAAS
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Habitos de Midia Impressa - Revistas

Principais Citacoes

Veja [ 38 5% Quem acredita ter
. conhecimento sobre
- 0, . . A .
!3t° B 124% Energia Nuclear . Quase 65% dos entrevistados leem com frequéncia alguma
0 .
Epoca WM 9,3% 49,3% leem VEJA revista.
Caras [ 6,3% - Olndice se eleva a 75% entre os que se consideram

conhecedores do tema Energia Nuclear, que sédo

Superinteressante |1 4 5%
também os que mais leem Veja.

Exame |© 3,6%

Contigo || 2,2% . A média cai a menos de 40% na Costa Verde.
TiTiTi | 1,9% - Com o mais baixo indice entre as capitais, Vitoria se
Carta Capital | 1.5% equipara as 3 cidades da Costa Verde
Quem | 1,4%
Playboy | 1,2%
Info | 1,2%
Galileu | 1,0%
Nao & revistas 35,4% . L. . .
Leitura das Principais Revistas / Por Cidade
80% N&olé revistas = VEJA =ISTOE » EPOCA
1%
6% sgy ey
% 45 45% 7% 48% Mh sy,
L. 2% 31% 37?1% Ik s, 2894’6
20% 1 ;’u 9 9 % 20° 21%
3% o % A% ! ° % ° 0
bl | L B s 2 é I 5 «o
Rio Claro Parati (inclui ~ Witdria  Angra {inclul  Riode Goiania  Florianopolis  Curttiba Maceio Aracaju  S&oPaulo Campo  PortoAlegre Belo Salvador  Recife

Grande Horizonte

(inclui C/0) Ci0) Ci0) Janeiro
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Habitos de Midia Impressa - Revistas

Principais Revistas Por Idade Principais Revistas Por Género
34,7%
! 0
Vefa [ 418% il Veja
N 41,0% 38,3%
' 11,2%
IstoE | 12,6% Isto E
Y 147%
5 59 . Os mais jovens se dedicam menos a revista VEJA.
,270
- - Porém, leem mais a Caras :
Epoca 11,4% ’ ’
P =—7 5% ° predominantemente feminina, e Epoca
= Superinteressante, com ligeira preferéncia
1 7.6% masculina.
Caras I 4,6% Caras
B 6,3%
6,4%
Superinteressante l—3,5°A> Superinteressante
| 2,3%
3.7%
Exame I 3,0% Exame
N 43%
18a 29 anos = Masculino
3,2% n30a 39 anos 0
Contigo | 1,7% * Femini 04% | Cont
| 1,2‘% ® 40 ou mais eminino 4.0% ontugo
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DESCRITIVO  OS PESQUISADOS AENERGIA  AENERGIA NUCLEAR AS USINAS DE ANGRA

Habitos de Midia Televisiva

A ELETRONUCLEAR A COMUNICAGAO

Principais Canais de TV por

Principais Canais de TV Aberta Assinatura
21,0% mmm Discovery Channel
. O ;

Rede Globo 74 2% 20.6% mmsms Globo News

Rede Record |70 7 6% 16,8% mmmm| Sportv

Rede Bandeirantes |© 3,1% ) . . 15,7% wwws Canais Telecine
. Praticamente 2/3 dos entrevistados dedicam 14,6% mwm Fox
SBT | 1,3% audiéncia a Rede Globo. 14,1% ms| Multishow
TVCultura |1 1,1% - 60% assistem TV por assinatura, indice que 1 132;91%; E ?{fﬁmal Geographic
Rede TV | 0,2% se eleva a quase 75% no Rio de Janeiro e 9 800/0 e GNT

MTV | 0,3% Belo Horizonte. é,?% ; Warner

TVE | 02% - Os que assistem TV por assinatura 8,2% mm Cartoon
_ ’ citam 58 canais diferentes. 7,4% w==| Canais HBO
TVEducativa | 0,1% 6,2% = Espm Brasil

Gazeta | 0,1% 6,0% m=| Animal Planet
0
Nao assiste 11,7% 2’4110//2 E 2&“
. . . 5,1% = Futura
Audienciaa TV /Por Cidade 40.2% Néio assiste
=TV Aberta =TV por assinatura
ars%  93%  BE%  M5%  9W3%  910%

a0, 3% 90,2% 90,0% 89,6% 88,9% 88,0%

84,4%

01% 49% 23% 15;’0 38
89% 46% 62%
69%
% %

Aracaju Campo  Salvador

Grande

Goiania  Parati (inclui
CED)

Curitiba Riode

Rio Claro  FlorianopolisAngra (inclul S&o0 Paulo Porto Alegre
Janeiro

(inclui C/0) Ci0)

Belo Recife

Horizonte
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DESCRITIVO  OS PESQUISADOS AENERGIA  AENERGIA NUCLEAR AS USINAS DE ANGRA ~ AELETRONUCLEAR A COMUNICAGAO

Habitos de Midia Televisiva

Distribuicdo da audiéncia dedicada as trés principais Emissoras/ por Cidade

SBT Record 1 Globo
0,2% ! 2‘:2 3.0% 22‘:2 5.5% ; 3;{2 2.6% 5.5% 0,7% 5.4% 0,7% 52 . 1,6% 5.7%
0, 0,
10,2% 7.4% 11.2% oo% . 88% | . 100% 16.7%
’ O 97%
7 8 7 8 8 8 9
8 8 7| 1 7
$ 3N 2 O > ) o) ¥ 2 @ R 0 @&
& S . o ; B & Q RS » ) oS S S
& &S & T T R
@Qo N \96 . ® < @"Q QL 30
()'b Q'b& & QQ VQQ %Q)
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DESCRITIVO  OS PESQUISADOS

A ENERGIA

A ENERGIA NUCLEAR

AS USINAS DE ANGRA

A ELETRONUCLEAR A COMUNICAGAO

Habitos de Midia Televisiva - Programas

Jornal Nacional
Novela Passione
Globo Esporte
Fantastico

Tela Quente
Jornal da Record
Jornal da Globo
Programado J&
Globo Reporter
Telecine

Jornal da Band
Novela Tititi
Jornal Hoje
Futebol

Bom Dia Brasil
Mais Vocé
Jornal local

A Grande Familia
Malhacao

CSI Criminal

Novela Ribeirdo do Tempo 1

Jornal do SBT

Hoje em Dia |
Domingo Espetacular |

Programa Silvio Santos

Filmes |

caQc
Seriados

Novela Ana Raio e Ze Trovdo |

Tela de Sucessos

Melhor do Brasil |
Esporte Total |

Balanco Geral

PaniconaTV |

0%
0%
0%

8%
0%

1% = Em 1a Mencéo
0% .
0% Em 2a. Mencéao

0%

4%
4%
11%
6%
5%
5%
4%
3%
3%
3%
2%
2%
2%

7%

. Mais de 200 programas da TV ABERTA

sdo citados.

2 Principais Programas

MAAS
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Habitos de Midia - Radio

. Porto Alegre e Rio de Janeiro séo as cidades onde mais
pesquisados escutam radio, seja FM ou AM.

Audiénciaa Radios / Por Cidade

= Ouve Radio FM Ouve Radio AM
38.8% 32.9% 5
80% 10,9% 1258, 5,6% . .
. BOb B8 gegy 200 B gon gy
I I [ | 7I/o TI/O TI/O I I I I I
Porto Alegre  Riode Belo SaoPaulo  (Goiania  Salvador Florianopolis  Cuntiba Maceio Recife Campo Parati RioClaro  Aracaju Angra Witdria
Janerro  Horzonte Grande  (inclui G0} (inclui C/O) (inclui C/0)

MAAS
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DESCRITIVO

OS PESQUISADOS

A ENERGIA

A ENERGIA NUCLEAR

AS USINAS DE ANGRA

Habitos de Midia — Radios FM

A ELETRONUCLEAR A COMUNICAGAO

Area de Influéncia Priméria
(Somente com mais de 1%)

Rio de Angra Rio Claro Parati
e . Destaca-se a presenca da Jovem Pan entre as
emissoras de radio FM mais ouvidas em 9 das

FM O Dia Costa Azul Antena 1 Nova Onda 16 cidades pesquisadas.

21% 26,9% 12,8% 26,9%

98FM Mania Jovem Pan Mania

12,6% 16,1% 3,6% 10%

JB Réadios Band Globo

9.17% evangélicas 2,9% 7,8%

6,5%
Demais Areas
(Somente com mais de 1%)

Porto Belo Horizonte Sdo Paulo  Goiania Salvador Florianépolis Curitiba Maceiod Recife Campo Aracaju
Alegre Grande
Atlantida 98FM CBN Jovem Pan Globo Band Jovem Pan Gazeta Jovem Pan Blink FM Sergipe
23,4% 16,9% 13,9% 17,7% 37,8% 21,7% 26,3% 24,9% 19,0% 21,9% 23,2
Regional Itatiaia Jovem Pan Interativa Metropoles Jovem Pan Transamérica  Jovem Pan CBN Capital Jovem Pan
13,4% 14,7% 11,8% 17,0% 15% 20,3% 16,9% 22,1% 12,8% 13,6% 16,5%
Jovem Pan  CBN Band Executiva A Tarde Regional Caoiba Mix Nova Brasil Mega Liberdade
12,5% 12,5% 9,1% 13,3% 14,6% 10,9% 16,5% 12,5% 12,0% 17,9% 8,9%

MAAS

MARKETING ASSESSORADO

PESQUISA QUANTITATIVA ELETROBRAS ELETRONUCLEAR 2010



DESCRITIVO  OS PESQUISADOS AENERGIA  AENERGIA NUCLEAR AS USINAS DE ANGRA ~ AELETRONUCLEAR A COMUNICAGAO

Habitos de Midia — Radios AM

Area de Influéncia Primaria
(Somente com mais de 1%)
Rio de Angra Rio Claro Parati
T . Destaca-se a presenca da CBN entre as
. emissoras de radio AM mais ouvidas em 7 das
Tupi Globo CBN Globo 16 cidades pesquisadas.
16,4% 3% 14,2% 8,6%
Globo Angra Tupi
9,7% 3% 3,8%
Mix Costa
9,2% Verde
1,7%
Demais Areas
(Somente com mais de 1%)
Porto Belo Sao Goiania Salvador Florianépolis Curitiba Maceid Recife Campo Aracaju
Alegre Horizonte Paulo Grande
Gaucha Itatiaia CBN 730 Sociedade CBN CBN Radios Jornal CBN Jornal
22,5% 5,4% 3,9% 8,9% 10% 8,6% 1,2% evangélicas  10% 0,6% 8,6%
7,4%
Guaiba Globo Jovem 640 Excelsior Gazeta CBN Liberdade
15,5% 1,8% Pam 3,0% 2,0% 7,5% 2,7% 2,0% 2,7%
CBN Novo Jovem Pam Cultura
2,6% Tempo 2,1% 1,9%
1,1%
m ﬁ ﬂ S 24
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DESCRITIVO  OS PESQUISADOS AENERGIA  AENERGIA NUCLEAR AS USINAS DE ANGRA ~ AELETRONUCLEAR A COMUNICAGAO

Interesse em Melo Ambiente

. Mais da metade da populacdo
pesquisada declara ter MUITO
INTERESSE nas questdes ambientais —

e é insignificante o indice daqueles Muito Interesse/ Cidade
gue ndo sabem se posicionar em
relacéo ao tema.

: . Pouco Nenhum Nao Aracaju
- Ointeresse avanca com a idade _ interesse sabe Florianopolis
e a maior escolaridade. interesse 14% dizer P
" " o 11,4% T~ Goiania
. N&o parece haver razGes regionais 0,5%
para o posicionamento. As quatro Séo Paulo
C|da(_jes com maior foco em Meio Salvador
Ambiente representam o
respectivamente o nordeste, o sul, a Angra (inclui C/D)
regido central e o sudeste do pais. Algum Belo Horizonte
. Quase 60% dos que declaram ter, ao interesse

menos, um nivel médio de 32.2%
conhecimento sobre Energia Nuclear

demonstram também muito interesse \ \_/
em Meio Ambiente.

Porto Alegre
Recife

Parati (inclui C/D)
Rio de Janeiro

- 635%

- 645%

- 611%

- 55%%

LY
= Campo Grande [n54,2%"

- 496%

- MT%

- BT%

- 388%

- 352%

- 345%

- 326%

Curitiha
Em % 18229 30a39 40ou  Até Superior Superior Médio/alto  Baixo Maceio
anos anos mais Incompleto Completo  conhecimento conhecimento Rio Claro (inclui C/D)
ou mais de E.N. de E.N.
: Vitéria [™13,5%
Muito 50,1 55,2 60,9 494 62,9 59,7 51,2
interesse —

MAAS
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Conhecimento
Percepcoes
Entendimento
Aceitacao

FONTES DE ENERGIA

MAAS
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DESCRITIVO  OS PESQUISADOS AENERGIA  AENERGIA NUCLEAR AS USINAS DE ANGRA ~ AELETRONUCLEAR A COMUNICAGAO

Desconhecimento

Neste relatério foram consideradas as respostas de maior concentracao, em geral, expondo aquelas que
reuniram o pensamento de, pelo menos, 1% dos pesquisados.

Mas ha centenas de respostas isoladas, ou de convergéncia minima, que denunciam o grande
desconhecimento sobre o tema energia.

Confundem noticias. Confundem fontes. Confundem tecnologias e empresas do setor.

MAAS
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DESCRITIVO  OS PESQUISADOS A ENERGIA

A ENERGIA NUCLEAR

AS USINAS DE ANGRA

A ELETRONUCLEAR A COMUNICAGAO

Preferéncias Espontaneas

Hidroelétrica

24.7% Gas Natural
Bioenergia ’ 14,3%
28,0% Petroleo

11,0%

- A/Z\.._

p—

Recife

Angra (inclui C/D)
Porto Alegre
Maceio

Salvador

Campo Grande
Séo Paulo

Belo Horizonte

Opcao pela Energia Nuclear

Entre os pesquisados que optam
pela Energia Nuclear, destacam-se
os de Recife e Angra dos Reis, esta
Gltima representando o apoio da
populacédo que efetivamente convive

Nuclear

o = Parati (inclui C/D) com usinas nucleares.
—  Térmica . .
—— 6.4% Goiania A Energia Nuclear recebe mais
' ’ _ _ votos dos segmentos que detém
No sabe Rio de Janeiro alguma qualificacéo especifica ,
0.8% Florianopolis como os que ja completaram o nivel
' Curitiba superior, 0s que se interessam pelo
_ meio ambiente e os que afirmam ter
Aracaju conhecimento sobre a tematica
Rio Claro (inclui C/D) nuclear.
Vitoria - Mas a diferenca entre os
indices nao é significativa .
Em % Até Superior Superior Muito/algum Pouco/ nenhum  Médio / alto Baixo
Incompleto Completo ou interesse em interesse em conhecimento de conhecimento de
mais meio ambiente meio ambiente E.N. E.N.
Energia 74 8,6 8,0 59 13,1 4,5

MAAS
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DESCRITIVO  OS PESQUISADOS A ENERGIA

A ENERGIA NUCLEAR

AS USINAS DE ANGRA ~ AELETRONUCLEAR A COMUNICAGAO

Fontes de Energia X Efeito Estufa

. A Energia Nuclear é diretamente
relacionada ao Efeito Estufa por
gquase 30% do publico pesquisado,
perdendo apenas para o petroleo.

- Vale destacar que Vitéria, que
lidera esse ranking, é a cidade
gue reldne o0 menor percentual
de interessados em Meio
Ambiente,

. Ha menor percentual de associacdes
da Energia Nuclear ao efeito estufa
entre os de nivel superior completo e
0s que declaram conhecimento sobre
o tema.

- Mas o indice se eleva entre os
que se interessam por meio
ambiente.

Energia Nuclear X

Efeito Estufa

Vitéria
Campo Grande
Aracaju

Rio Claro ..

Florianopolis
Séo Paulo
Salvador

Belo Horizonte

Angra (inclui..

Porto Alegre
Rio de Janeiro
Curitiha
Recife
Goiania

Parati (inclui..

Maceio

Gas

42 4% Natural

29,1%

32.2% 15,7%

31,8%
31,1%
30,9%
29,7%

Hidroelétric

Nuclear
28,7% 27,4%
25,9%
24.5%
23,5%
23,4%
22,9%
22, 7%
17,2%
13,6%

Baixo conhecimento de

Em % Superior Completo Até Superior Muito/algum interesse Pouco/ nenhum interesse em Meédio / alto

ou mais Incompleto em meio ambiente meio ambiente conhecimento de E.N. E.N.
Energia 21,2 31,4 28,2 21,9 25,6 28,5
Nuclear

MAAS
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DESCRITIVO  OS PESQUISADOS AENERGIA  AENERGIA NUCLEAR AS USINAS DE ANGRA ~ AELETRONUCLEAR A COMUNICAGAO

Fontes de Energia X Energia Limpa

. A baixa associacao a energia limpa atinge variados segmentos, seja etario, de formacgéo escolar, de nivel de interesse por meio
ambiente ou mesmo de autopercepc¢do de conhecimento sobre Energia Nuclear.

. Excluindo Angra, que abriga as usinas nucleares, nota-se que esta no nordeste a maior concentracdo de pessoas que
consideram a nuclear uma fonte de energia limpa, especialmente em Recife, 0 que parece ser resultado de a¢des especificas
realizadas na regiéo.

Energia Nuclear X
Energia Limpa

Recife 17,8%
Angra (inclui C/D) 12,2%
i [+]
Maceio  °7,5% Nao sabe
Salvador |'7,0% 05%
Goiania [5,9% Petroleo
Belo Horizonte | '5,8% 2,2%
SéoPaulo |'4,2% \
_ Nuclear
Aracaju  ["4,0% - 46% B —
Campo Grande [13,7% Termi /
iy 0 ermica
Curitba  [73,5% 5 1%
Porto Alegre  |3,0% \ /
Parati(inclui C/D) 12,3% Hidr
Florianopolis ["1,8% 1, /
Rio de Janeiro  °1,3% T
Rio Claro (inclui C/D) 10,8%
Vitoria | 0,0%

MAAS
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DESCRITIVO  OS PESQUISADOS AENERGIA  AENERGIA NUCLEAR AS USINAS DE ANGRA ~ AELETRONUCLEAR A COMUNICAGAO

Nuclear: Energia Limpa X Efeito Estufa

. A percepcao de que a Energia Nuclear contribui para o Efeito Estufa €, de forma geral, inversamente proporcional & ideia de ser
uma fonte limpa.

42,4%
25 99, 29,1% 28.7% 207% °S18% 322% ) 30,9% 1%
220% 777 B 227% o 234% 245% 1 235%
178 4—12,2% sl | 17,2%
75%  7,0% 0 0
’ 2% S8 42%  40%  37%  35%  30%  23%  18%  13%  08%  00%
T | :
@ N - S & @ ) > 2 0 @ N NS O ) Py
& S N N N D & ® S N N B o &
Q¥ E}“'O N\ %fb‘{b s 0@9 & ® ® 03& Q& » . ,b<\°Q o &\s,\(’ Ny
§ 6@2\ < @0 QOQ' & Q\OQ ® 0-\{}\
~
e NUCLEAR X LIMPA NUCLEAR X EFEITO ESTUFA
——Linear (NUCLEAR X LIMPA) ~— Linear (NUCLEAR X EFEITO ESTUFA)
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DESCRITIVO  OS PESQUISADOS

A ENERGIA

A ENERGIA NUCLEAR

AS USINAS DE ANGRA ~ AELETRONUCLEAR A COMUNICAGAO

Associacoes Espontaneas — Energia Nuclear

Principais Associagoes

omba/guerra/bélica/Hiroshima/morte/apocalipse/..
Radiagao

Perigo/fameagalrisco

Uranio

Angra dos Reis
Polui¢ao/poluentes/impacto ambiental
Usinas

Nuclear/nucleo

Exploséo
Calorffogo/quente/queimadura/aquecedor/sauna
Quimica
Destruicao
Tecnologia
Residuos/lixo

Nao sabe dizer

Atomos/fusdo de atomos/neutrons/energia..

18,1% +  Agrande maioria das citagdes espontaneas
6,50 sao negativas, ou, no maximo, descritivas.
1 o . - - ~ b - 7 N
. A principal associacdo a Energia Nuclear € a
6,4% bomba nuclear, presente em qualquer
segmento.
5,0% L s
. Mesmo entre 0os que se mostram favoraveis a
4.8% Energia Nuclear desde o inicio, a mesma
’ associacgao é feita e como principal.
3,8% - Nesses casos, as médias sdo apenas
ligeiramente inferiores.
3,2%
2,9%
1,9%
1,5'}6 . ~ b Y yd 1 0 0 0 ~
™ Associagdo a bomba/guerra/bélica/Hiroshima/apocalipse/devastagdo (em %)
Q
- 1.4% Quem afirma Quem afirma Quem Quem é Quem é Quem tem Quem néo se
0 ter néo ter espontaneame inicialmente a inicialmente interesse em interessa por
! 1,2%  conhecimento conhecimento nte afirma que favor de E.N. contra E.N meio ambiente  meio ambiente
sobre E.N. sobre E.N E.N. é limpa
- 11%
13,2 21,3 16,3 15,2 20,3 17,9 18,9
! 1.1%
- 1%
24.2%
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DESCRITIVO  OS PESQUISADOS AENERGIA  AENERGIA NUCLEAR AS USINAS DE ANGRA ~ AELETRONUCLEAR A COMUNICAGAO

Assocliacoes Espontaneas - Petroleo

Principais Associa¢oes

Gasolina [ 18,4%

As associacdes espontaneas ao Petréleo

Combustivel I 16.2% parecem bastante influenciadas pela
O — ! forca da imagem da Petrobras.
Petrobras [ 10,3% . E a Unica fonte de energia que recebe
o . . associacao institucional significativa,
Dinheiro/lucro/valor [0 4,4% riqueza,, ‘ouro-.
o . Apesar de ser fonte muito poluente,
Gases/gas 3,8% associa-se, na maioria das vezes,
) somente termos descritivos de
Oleo || 3,0% subprodutos, fungdes, locais de

ocorréncia ou origem.
Carro/conducdo/onibus/navio/caminh...| 9 :
/ ¢ao/ / / - 2,8% . Menos de 10% dos pesquisados fazem

Riqueza/ouro [ 2.5% referéncias negativas.
r
o - Mesmo entre os que se dizem muito
Mar/praia/litoral [ 2,0% interessados em meio ambiente,
menos de 10% associam petréleo a
Pre-sal % 1,5% poluicdo ou emiss&o de gases.

Fosseis [ 1,3%
Terra/planeta/mundo ¥ 1,2%
Ndo sabe [ 8,9%

MAAS
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DESCRITIVO  OS PESQUISADOS A ENERGIA

A ENERGIA NUCLEAR

AS USINAS DE ANGRA

A ELETRONUCLEAR A COMUNICAGAO

AssociacOes Espontaneas — Energia Téermica

Principais Associa¢oes

Calor/quente/queimadura/sauna/aqu
ecedor

Sol/solar/placa solar
Temperatura
Carvao

Aquecimento/Efeito estufa

Conforto/geladeira/ar
cond/freezer/TV /cafeteira/chuveiro

Energia
Agua
Poluigdo/poluente/impacto ambiental

N&o sabe dizer

36% °

10%

4%

4%

3%
! 2%
2%

1%

1%

I 24%

Pelas associacdes, pode-se observar que
poucos sabem efetivamente o que é
Energia Térmica.

- Hararas citagbes descritivas ou
associagdes ao impacto ambiental.

- Entre as convencionais, é a de maior
desconhecimento assumido.

- A maior parte dos termos tem relacéo
com o significado da palavra ‘térmica’,
gue, em geral, associam a calor.

- Por esta razao, varios pesquisados
parecem confundir Energia Térmica
com Energia Solar.

—  Sabendo menos sobre essa fonte de
energia, alguns limitam-se a expressar
suas vantagens através do uso que se
faz da energia elétrica.

MAAS
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DESCRITIVO  OS PESQUISADOS

AENERGIA  AENERGIA NUCLEAR AS USINAS DE ANGRA ~ AELETRONUCLEAR A COMUNICAGAO

AssociacOes Espontaneas - Hidroelétrica

Principais Associagoes

Agua

Luz/édmpada

Itaipu/Foz do Iguagu/Cataratas/Rios
Usinas

Energia

Eletricidade

Represa/barragem
Sustentabilidade/meio ambiente

Né&o sabe dizer

_ 45% . Energia Hidroelétrica parece bastante familiar

aos pesquisados.

0, < . P .
- 7% - E descrita em poucas e 6bvias
associacoes.
. 5% . Praticamente n&o recebe mengdes negativas.

. As raras menc¢des a marcas, sao de
0, . . . .
. 4% distribuidoras locais.

4%
- 3%
| 3%
1%

1%

MAAS
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AssociacOes Espontaneas — Gas Natural

rincipais Associagcoes

)

Gas de cozinhal botijdo / fogao 13,1%

Combustivel 10,6%

Carrofcondugéo/dnibus/caminhao

Sustentabilidade/meio ambiente/limpa/ menos
poluente/menos agressivo

Economia/barato o L i )
. As principais associacdes ao Gas Natural dizem

Gases/gas respeito ao cotidiano dos pesquisados.
- Nao parecem fazer qualquer distin¢édo de
GNV/carro a gas Gas Natural, GNV, GLP ou qualquer outro
que os abasteca no preparo de alimentos e
CEG transportes.
. . Mais de 10% percebem vantagens econdémicas e
Petréleo

ambientais.
Bolivia/Evo Morales

. As mencfes negativas sédo pouco significativas.
Energia

Petrobras
Poluigao/poluentes/impacto ambiental

Perigo/ameagalrisco

Nao sabe 10,1%

MAAS

PESQUISA QUANTITATIVA ELETROBRAS ELETRONUCLEAR 2010

MARKETING ASSESSORADO



DESCRITIVO  OS PESQUISADOS AENERGIA  AENERGIA NUCLEAR AS USINAS DE ANGRA ~ AELETRONUCLEAR A COMUNICAGAO

Associacoes Espontaneas — Energia Solar

Principais Associagoes

Sol/placa solar _ 56,9%

Sustentabilidade/ecologiallimpal/preservagéo/ _ 5 8%

natureza/natural . T&o conhecida quanto as fontes de

energia mais convencionais e proximas da
Calor/quenturaffogo/queimadura/sauna/aqueced 5 1% P‘?PU'aG,aQ bras'le,'ra — Petrdleo, )
or /o Hidroelétrica e Gas Natural — a Energia
Solar concentra poucas e consagradas
associagoes .
- 49% -
. Uma parcela se limita a termos
relacionados aos efeitos do sol.

Economia/barata

Futuro/futurista 1,5%

Luz/lampada 1,0%

N&o sabe 11,9%
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DESCRITIVO  OS PESQUISADOS AENERGIA  AENERGIA NUCLEAR AS USINAS DE ANGRA ~ AELETRONUCLEAR A COMUNICAGAO

Associacoes Espontaneas — Energia Eodlica

Principais Associagoes

. A Energia Eolica conta com menor

Catavento/moinho/ventilador/hélice ! 7,9% namero de pesquisados capazes de fazer
associagoes.

- H 1 =
Sustentabilidade/ecologia/limpa/preservagéo/nat ! 3.9% Mais de /2 n&o soube responder.

ureza/natural . Mais de 70% das respostas dizem
respeito aos dois elementos basicos que
entendem compor esse tipo de producao

Economia/barato 2.1% de energia - ar e cata-vento — resumindo a

ideia de simplicidade.

Nordeste | 1,1%

Nao sabe ! 26,3%
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DESCRITIVO  OS PESQUISADOS A ENERGIA

A ENERGIA NUCLEAR

AS USINAS DE ANGRA

A ELETRONUCLEAR A COMUNICAGAO

Associacoes Espontaneas — Bioenergia

Principais Associagoes

Sustentabilidade/meio ambiente/limpa/ menos
poluente/menos agressivo

Sojalmamonalcana de agucar
Vida/satde/saudavel/qualidade de vida
Combustivel/alcool

Energia
Plantas/arvores/floresta/vegetagéo/solo
Usa residuoslixo
Renovavel/renovagéofinesgotavel
Reciclavel

Oleo

Futuro/futurista

No sabe

Bastante valorizada por quem conhece, a
Bioenergia €, entretanto, a mais desconhecida
das fontes de energia.

- Pelo desconhecimento, ha uma variada
gama de mencgdes pontuais, algumas sem
qualquer légica aparente.
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Conhecimento
Entendimento
Preferéncias
Resisténcias

ENERGIA NUCLEAR
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DESCRITIVO

OS PESQUISADOS A ENERGIA

A ENERGIA NUCLEAR

AS USINAS DE ANGRA

A ELETRONUCLEAR A COMUNICAGAO

Conhecimento sobre Energia Nuclear

Mais de 38% dos pesquisados acreditam
ter conhecimento, ao menos mediano,
sobre Energia Nuclear.

- Especialmente em Angra dos Reis e
Maceid.
Interessante notar que Rio de Janeiro,

Parati e Rio Claro declaram
conhecimento abaixo da média.

As cidades mais distanciadas séo
Curitiba, Aracaju e Vitoria, valendo
lembrar que Aracaju é a cidade com
maior numero de pesquisados
interessados em Meio Ambiente.

Nao sabe

dizer

Muito alto
0,8%

Rio Claro (inclui C/D)

Muito Alto+Alto+Médio

Angra (inclui C/D)
Maceio
Sio Paulo

Campo Grande
Recife
Florianopolis
Belo Horizonte
Porto Alegre
Parati (inclui C/D)
Goiania

Rio de Janeiro

Curitiba
Aracaju

Vitéria

MAAS
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Interesse em Meio Ambiente X Conhecimento sobre Energia Nuclear

. O interesse em Meio Ambiente e o conhecimento sobre Energia Nuclear tendem a caminhar juntos. De forma geral, quanto
maior o interesse em Meio Ambiente, maior o conhecimento em Energia Nuclear.

100,0%
90,0% :180,7%
80,0% -
70,0% - 645% 1 10 % coro
60.0% - | 11% 57% 295%s 429 o d00% 4%
50,0% - 8.2% "
40,0% -
30,0% - 47%
20,0% -
10,0% -
0.0% -
N T T I S S R O S NV S NN SN
V{bdb\ _,b(\oQO Qp\'bQ %(.)Q"bé ,_.or§‘b é\)\(.).@ \\@'& Q('g@(\ Qg,é 0?\“%% 0&90 é\}\(JQ 5q"(\‘z} é\:}()@ 0\)&0 A\\\"OQ
& & oS N & & & F 8
) < R2BN R SN
¥ Q o~
&

mum |nteresse em Meio Ambiente (muito grande)
= Conhecimento sobre Energia Nuclear (muito alto+alto+médio)
——Exponencial (Interesse em Meio Ambiente (muito grande))

——Exponencial (Conhecimento sobre Energia Nuclear (muito alto+alto+médio))
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A ENERGIA NUCLEAR AS USINAS DE ANGRA ~ AELETRONUCLEAR A COMUNICAGAO

DESCRITIVO  OS PESQUISADOS A ENERGIA

Escolaridade X Conhecimento de Energia Nuclear

A aquisi¢do de conhecimento sobre Energia Nuclear ndo parece diretamente relacionada a escolaridade.
Algumas cidades parecem ter sido impactadas por acdes que levaram a aquisi¢cdo do conhecimento especifico.

80,0% -

60,0%

40,0%

20,0%

0,0%

s Nivel Superiorou mais
= Conhecimento sobre Energia Nuclear (muito alto+alto+médio)

——Linear (Nivel Superior ou mais)
——Linear(Conhecimento sobre Energia Nuclear (muito alto+alto+médio))
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DESCRITIVO  OS PESQUISADOS AENERGIA  AENERGIA NUCLEAR AS USINAS DE ANGRA ~ AELETRONUCLEAR A COMUNICAGAO

Aspectos Positivos e Negativos

S&o citados S&o citados
35 ~ e 38
_ 65,7% .
pontos de vista pontos de vista
NEGATIVOS v y POSITIVOS
Citam aspectos POSITIVOS
Citam aspectos NEGATIVOS
Costa Verde Rio de Janeiro Outras Capitais
Citam aspectos POSITIVOS 55,6% 36,9% 34,3%
Citam aspectos NEGATIVOS 68,5 53,7% 67,6
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Aspectos Positivos

Principais Citacoes

Nao sabe/nao conhece aspectos positivos 64.6%

N&o agride o M.A./N&o causa efeito estufa/N&o polui |"11,3%!

Mais energia na matriz energética para o progresso do pais |16.2%

. - . . uase 65% se recusa a apontar fatores positivos.
Mais barata por existir grande reserva de uranio [5.4% Q _ P N P _ _
. A estimulagdo sobre pontos positivos faz surgir uma série de

. . , . mulag :
Desenvolvimento tecnologico do pais [ *4.7% mencdes ndo associadas espontaneamente antes.

Geraempregos  [12,8% «  Sobre o fato de ser menos agressiva ao meio ambiente, a maior
qualificacéo do entrevistado determina diferencas de

Crescimento da economia brasileira  12,3% - =Vistatl de
posicionamento mais significativas.

Ocupa pouco espago fisico [11,8%

. Interessante notar que, apesar da dificuldade de citarem aspectos
A prépria fungao: gerar energia  [11,4% positivos, alguns dos que foram apontados parecem remeter a
Mais barata por ter alta produgéo com pouco uranio 1 1,3% certo ‘orgulho nacional’, pela associagdo a imagem e crescimento
v do pais.
Grande quantidade de energia em menos tempo pela.. | 0,8% o . . I F oo
q g Pop " - 15% das citagbes mencionam ‘o Brasil’, ‘o pais’, ‘brasileiro’,
Uranio no Brasil é inesgotavel | 0,7% termos agregados a palavras como crescimento, soberania,

desenvolvimento ou respeito, além da associagdo com a

. . 0
Estudos na usina sdo usados namedicina | 0,5% geracdo de empregos.

Néo exige desmatamento | 0,5%

Transmite respeito aos outros paises | 0,5%

Em % Superior Completo  Até Superior Muito/algum interesse Pouco/ nenhum interesse Médio / alto Baixo

ou mais Incompleto em meio ambiente em meio ambiente conhecimento de E.N.  conhecimento de E.N.
N3o agride o meio 17,5 7,3 12,3 4,0 18,3 6,8
ambiente
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DESCRITIVO  OS PESQUI

SADOS AENERGIA  AENERGIA NUCLEAR AS USINAS DE ANGRA

Aspectos Positivos

A ELETRONUCLEAR A COMUNICAGAO

Principais Citacoes

Recifi Aracaj Goiani . .
ecre racayd orania Nao agride o M.A./Nao causa efeito estufa/Nao 10.1%
24,3% 17,4% 15,7% polui 11 5%
Mais energia na matriz energética para o 122% 10.5%
progresso do pais A o
Macei6 10,6%
Mais barata por existir grande reserva de uranio 2%
25,5% 6,9%
. 10,9%
Aracaju P.Alegre Desenvolvimento tecnoldgico do pais 43%
0,
24,3% 17,4% - 49%
Gera empregos ” "l?o
| — 1 o
P.Al . ) . 0,1%
e Crescimento da economia brasileira 2.2%
10,8% 2.4%
0 fico .55
cupa pouco espago fisico 3%
- 21%
Maceio
A prépria fungéo: gerar energia 55’70
9,5% 1,0(%,
Salvador Mais barata por ter alta produgéo com pouco | %?éoo/;
8,5% uranio 1 E%

u Costa Verde Rio de Janeiro Qutras Capitais

Apesar dos pesquisados da
Costa Verde concentrarem o
maior percentual de
referéncias positivas, as
razbes sdo mais restritas:

- Geragdo de empregos;

- A prépria geragéo de
energia;

- E apercepcéo de ser
uma energia menos
agressiva ao meio
ambiente, ainda que o
percentual de citacdes
nesse sentido seja
inferior ao da média dos
demais segmento.

As cidades do nordeste —
Maceid, Recife, Aracaju e
Salvador —, junto com Porto
Alegre, sdo as que mais
destacam diferentes
aspectos positivos.
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DESCRITIVO  OS PESQUISADOS AENERGIA  AENERGIA NUCLEAR AS USINAS DE ANGRA ~ AELETRONUCLEAR A COMUNICAGAO

Aspectos Negativos

Principais Citacoes

. Quanto aos aspectos negativos, as propor¢cdes se

Né&o sabe/ndo conhece aspectos positivos 34,3% invertem. Somente 1/3 da amostra ndo sabe
aponta-los.
Risco de vazamento/radiagdo/contaminagéo 26,9% . Neste caso. somente o nivel de escolaridade

determina posicionamento mais favoravel de

Polui 0 meio ambiente/grande impacto L
11.1% forma significativa.

ambiental/efeito estufa ———

Residuos poluentes | 9,.9%

Até Superior Superior Completo
i 1 let i
Podem produzir bomba | 8,7% ncompleto ou mais
22,2% 34,5%

Doengas/cancer/pulmonares | 7,3%

Risco de acidente nuclear/explosac | 6,4%
Produg&o cara - materia prima cara/néo reaproveitada | 2,1%
Questao do descarteffalta de local definido | 1,4%

Né&o informam fungdes, finalidades/tudo escondido ' 0,9%

Profissionais nédo qualificados | 0,7%

Pouca tecnologia para uma operagéo segura | 0,7%
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DESCRITIVO

OS PESQUISADOS

A ENERGIA

A ENERGIA NUCLEAR

AS USINAS DE ANGRA

Aspectos Negativos

Principais Citacoes

Aracaju Maceid .
Risco de
64,8% 45,1% vazamento/radiagao/contaminagéo
Aracaju S.Paulo Polui 0 meio ambiente/grande impacto
4,0% 19,1% ambiental/efeito estufa
Maceié P. Al Salvad
aceto egre alvador Residuos poluentes
15,8% 15,0% 14,8%
Recife B.Horizonte Curitiba .
Podem produzir bomba
15,8% 13,9% 13,0%
Parati Curitiba Aracaju N
Doengas/cancer/pulmonares
26,8% 22,4% 22,2%
Parati Recife
Risco de acidente nuclear/explosao
21,8% 19,3%
Macei6 Produgéo cara - materia prima
104% cara/ndo reaproveitada

u Costa Verde

Rio de Janeiro

|

"21,7%
27.9%

10,9%
13,2%

"8,9%
10,1%

0,2%
6,3%
9,5%

6,1%
7,6%

—

1%
6,1%

0,2%
L 23%

Outras Capitais

A ELETRONUCLEAR A COMUNICAGAO

O maior numero de referencias
positivas recai sobre o
conhecimento de que a
producédo de Energia Nuclear é
menos agressiva ao meio
ambiente.

Mas é interessante notar, que o
tema desperta certo orgulho
nacional, ao ser relacionado, de
diferentes formas, a imagem e
crescimento do pais.

- 15% das citacdes
mencionam ‘o Brasil’, ‘o
pais’, ‘brasileiro’, termos
agregados a palavras como
crescimento, soberania,
desenvolvimento ou
respeito, além da
associagdo com a geracao
de empregos.
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DESCRITIVO  OS PESQUISADOS AENERGIA  AENERGIA NUCLEAR AS USINAS DE ANGRA ~ AELETRONUCLEAR A COMUNICAGAO

Percepcao de Custo

Geral Eamais_Nzo sabe

Uma das baraty_ 3%

mais b

baratas . 70% dos pesquisados acredita que a geracao de Energia Nuclear é a mais
5% cara, ou uma das mais caras.

Namé di;‘x . O declarado conhecimento ndo parece exercer qualquer influéncia na

T\ percepcgdo de custos elevados dessa produgéo.
y . \

Uma das
N\ mais caras 4
N

Conhecimento sobre Energia Nuclear X Percep¢ao de Custo

86,3% 0 0
00% T98% T16% "7 gigy T w25 0% T26%
o0 54,5—% 64,604\ o0 A0S 663%" T5.5% a1 104 66,2%" (70 '
U To e
60,0% -
30,0% - 626% 626% 595%
’ ’ ’ ’ 48,5% 9 9
0 44,0 A) 43,2 A) 39,3(%, 38,4(%, 34,9(%, 34,9(%, 30,1(%, 28,1‘%) 24,5‘%, 22}9‘%, 18, ,?OA,
O,OOA) T T T T T T T T T T T T T T T 1
N 3N -0 © S @ 5@ © & @ S & ) S\ @ @
D N 3 D S & D) SN ) S & . N RS
N L R R S NS &S
N © S PO o o
)
Mais cara + Entre as mais caras Conhecimento sobre Energia Nt%lear (muito alto+alto-+médio)
—— Linear (Mais cara +Entre as mais caras) —— Linear (Conhecimento sobre EnergiaNuclear (muito alto+alto-+médio))
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DESCRITIVO  OS PESQUISADOS AENERGIA  AENERGIA NUCLEAR AS USINAS DE ANGRA ~ AELETRONUCLEAR A COMUNICAGAO

Energia Nuclear x Poluicao

Geral

Nao sabe . . .
ATems 9 3% *  Quase 70% dos pesquisados entende que a Energia Nuclear esta entre as
p%uae;te ’ mais poluentes.
) (=]
A mais . Quanto ao carater poluente, nota-se ligeira influéncia do conhecimento sobre a
poluente avaliacao.

Uma das - 203% - Ascidades que reinem o menor nimero de pesquisados que se
menos / consideram, de alguma forma, conhecedores do assunto séo as que
poluerltes / apresentam indices mais elevados de associa¢&o a polui¢ao.
28,0% /4 Uma das
/ mais
/ poluentes

Conhecimento sobre Energia Nuclear X Poluicao

80.0% 1 626% 62.6% 5959
60,0% | e 8% 480% A3 0% 39 304 38.4%

34,9% 34,9% 0 96,5%
40,0% - 74.1% : ~ 7640 %  28.1% % 0
) : A2 N0% 0 %70 £/ o 0
2009 S95% 406% 641% 649% 519 sqge 00N e 0% 6248 %65288%T 0%  14,7%
O,OOA, T T T T T T T T T T T T T T T 1
N ) 0 © S g @ N\ @ @ S g © ) o G
ngc,‘b \.\}\c} %\,b& OQ@» %@b o Qg;} | Qoqo ‘@ é\q,d“ \&q} cs';’{é\ 5“’5\?} \\S\c} 0‘*& &8
%@‘0 @ < 6{)0 Q\é{b QQ&) \cg\ ,\\‘\\QQ' ‘ 0&:?’ @(’
63 (& ) @ Q> \'S-\Q
¥ Q° o
Mais poluente +Entre as mais poluentes Conhecimento sobre EnergiaNuclear (muito alto+alto-+médio)
—— Linear (Mais poluente +Entre as mais poluentes) —— Linear (Conhecimento sobre EnergiaNuclear (muito alto+alto-+médio))
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OS PESQUISADOS

DESCRITIVO

A ENERGIA

A ENERGIA NUCLEAR AS USINAS DE ANGRA

A ELETRONUCLEAR A COMUNICAGAO

Participacdo na Matriz Energética Brasileira

Espontaneo
Nao sabe
Muito 11’4%
pequena Muito
15,9% grande
/ 3.4%
Pequena
34.9% Grande
14,0%
\

Significatva
30,4%

Muito grande + Grande

Costa Rio de Outras
Verde Janeiro Capitais .
P Estimulado Vo cabe
0, 0, 0,
43,0% 31,6% 14,1% 1.6%
Deveria ser maior
Deveria ser
Costa Rio de Outras menor
Verde Janeiro Capitais 29,3%
39,8% 40,2% 29,9% / \
Na medida

\ certa /
37.5%

. A proximidade as usinas parece ampliar a percepcao sobre a real participagdo da Energia Nuclear na matriz energética brasileira,
assim como o posicionamento favoravel a expansao de sua produgéo.
Fora do estado do Rio de Janeiro, o maior conhecimento ndo determina necessariamente uma posicao favoravel.
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DESCRITIVO  OS PESQUISADOS AENERGIA  AENERGIA NUCLEAR

AS USINAS DE ANGRA

A ELETRONUCLEAR A COMUNICAGAO

Participacdo na Matriz Energética Brasileira

Ao que parece, as vantagens da maior participacdo da Energia Nuclear na matriz energética brasileira podem ser percebidas
independente do nivel de escolaridade.

Escolaridade X Maior Participagao na Matriz Energética
80,0% -

60,0% -
49.6% 47.8%

44,0% 433%
o L
5 3%

38,1%
B g 382% g0
| |

30,69 20,2
20,0% -

” A Ao 40

) 4%

7,0% 258% 40.3%
I A | , ‘ Y ()
0 ’ T0
0,0% - % . || [ |
© & e @ @ P @ ® ® & @ e N S S
Q> ‘Q\r"’b Qg’& > ‘\QS’Q N & SE Q\Q’@ y\Q’Q’ ® {5@ rz?e'\ \c’\Q 3 > \(JQ
& =i N ® © © & ® ¥ 32:\ & & &

= Nivel Superiorou mais

r MaiorParticipagdo na Matriz Energética
——Linear(Nivel Superiorou mais)

——Linear(Maior Participagdo na Matriz Energética)
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DESCRITIVO  OS PESQUISADOS AENERGIA  AENERGIA NUCLEAR AS USINAS DE ANGRA ~ AELETRONUCLEAR A COMUNICAGAO

Participacdo na Matriz Energética Brasileira

. A comparacao entre o posicionamento favoravel a maior participagdo da Energia Nuclear na matriz energética brasileira e a auto
percepc¢do de conhecimento sobre o tema também reforca a ideia de que essa posicao pode ser alcangada com ac¢des que
independem do ensino formal.

Conhecimento sobre Energia Nuclear X Maior participagao na matriz energética

80,0%

62,6% 62,6%
60,0%

40,0%

20,0%

0,0%

mmm Conhecimento sobre EnergiaNuclear (muito alto-+alto-+Hmédio) Maior participagéo na matriz energética
——Linear (Conhecimento sobre EnergiaNuclear (muito alto+alto-+médio)) ——Linear (Maior participagao na matriz energética)
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Capacitacao
Produtividade
Seguranca
Mitos
Beneficios
Papel social
Angra 3
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Nao sabe
. Quase a metade dos pesquisados, especialmente os de

fora da Costa Verde, acredita que a producao das usinas
de Angra ndo ultrapassa o equivalente a 10% do
consumo do estado.

- Em oposicéo, excetuando Rio Claro, cerca de 30%

Producao em Relacao ao Consumo no Rio de Janeiro
Geral
dos participantes da Costa Verde creem que a

2%
De 41%a
50%
9%
De 31‘N / producéo equivale a mais de 50% da energia

0% consumida no estado.

0821%6 De 5%a 10%
30% 21%

0% Dpet1%a

20%
Q/_ / Mais de 50%
Parati Angra Rio Claro

30,4% 28,9% 6,6%
Por Segmento

100% - 0 m

80% - ﬁ 20,6% 12,8% N&o sabe

60% - 26,7% 21.0% 5 = Mais de 50%
40% o 39 De 31a 50%
20% - ’ De 11% a 30%

0% - 16,3% = Até 10%

CostaVerde Riode Janeiro Outras Capitais
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Capacitacao
Profissionais

= Profissionais mais
qualificadosdo que
na maioria das
empresas

Profissionaistao
qualificados quanto
na maioria das

Tecnologia

= Tecnologia de ponta
nas duas usinas

Tecnologia de ponta
em apenas uma das
usinas

Nenhumatem
tecnologia de ponta

empresas \
“Nao sabhe “Nao sabe

Profissionais/Por Segmento

Rio de Janeiro _29,2%
Outras Capitais _ 35,3%
. De modo geral, as percepcdes giram em
torno de usinas bem capacitadas seja Costa Verde _ 36.1%
tecnologicamente ou profissionalmente.
«  Os mais criticos s&o justamente os Tecnologia / Por Segmento
pesquisados da Costa Verde, mais Rio de Janeiro _ 2% 9.1%

préoximos das usinas.

Outras Capitais

3.4%  12,9%

Costa Verde 3,3% 10,5%

= Mais qualificados

Tao qualificados quanto

= Tecnologia de ponta nas duas
Tecnologia de ponta em uma

Nenhuma tem tecnologia de ponta
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Percepcao de Seguranca da Operacao das Usinas

. A sensacao de seguranca é maior entre os pesquisados de Angra dos Reis, porém, mesmo la, ndo atinge 50% do total da amostra
em qualquer dos aspectos avaliados.

Quanto a seguranca da OPERAGAO Quanto a GUARDA DE RESIDUOS

39,9% 29,9% -

Angra dos Reis1 42,2% 36.2%  712% Angra dos Reis

8%

0
\ 27 1% 63.0% i—i:m%
5% i’2%
1 (1) (1)
Parati i 300%  295% - Parati || 24.6%  27,3% _

Rio Claro

1.4% 0,59 i
| 47 9% 45 3% ‘,9% Rio Claro

= Muito seguro Seguro
= Muito seguro Seguro Pouco seguro = Totalmente inseguro
= Nao sabe

Pouco seguro = Totalmente inseguro

MAAS
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Plano de Emergéncia (Somente Angra)

. Quase 90% conhecem o Plano de Emergéncia, ao menos de ouvir falar.
. Quase 60% o consideram eficiente, sendo interessante observar que todos opinam sobre o plano mesmo admitindo nunca ter

ouvido falar.
Conhecimento Avaliacao
= Conhece !
27.,6% / = Muito eficiente
Conhece somente Eficiente

de ouvir falar

/ Pouco eficiente

= Nunca ouviu falar = Nada eficiente

49,2%
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Teste da Sirene X Calendario (Somente Angra)

. Apesar de mais de 46% dos pesquisados de Angra dos Reis afirmarem que recebem o Calendario, somente 22% declaram
conhecer de fato o Teste da Sirene, que no entanto é conhecido, ao menos de ouvir falar, por 2/3 da amostra.

Teste Calendario

4%  22% \
Conhece _
\ Conhece

74%
Conhece somente 16,6%
de ouvir falar ouvir falar

Conhece somente de
Nunca ouviu falar

= Conhece erecebe

Nunca ouviu falar
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Relacao com Mitos

. De modo geral, as opinides se dividem. Somente a possibilidade de explodir ou causar doencas sdo credos que atingem uma
grande maioria.

- Mas os comportamentos se diferem bastante em algumas cidades.

Geral
Atua na protecdo do MEIO AMBIENTE | 531% 45 5% 1 1,4%
Cuidadas populacdesvizinhas | 49,0% 49,4% 1 1.6%
N&o contribui para o EFEITO ESTUFA porque néao _ o o

emite gases 50,0% 11%
Naotem capacidade ou finalidade de produzirBOMBA [ 545% 44,4% 1.1%
Pode provocar DOENCAS 71,3% 283% | 0.5%
Pode EXPLODIR 75,6% | 240% | 0,4%

VERDADEIRO FALSO = Néo sabe
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Relacao com Mitos

. Em média, somente dois dos seis mitos apresentados (temas Bomba e Meio Ambiente) concentram vises positivas de mais da
metade dos pesquisados.
. Em geral, os cariocas sdo os mais otimistas. Mas, algumas cidades demonstram posicionamentos opostos, principalmente
Macei6 e Recife, em geral mais positivas, contra Florianopolis e Vitoria, geralmente mais negativas.
. Na Costa Verde, a positividade de Angra se destaca em relacédo as demais cidades sobre todos os mitos abordados.
Percepcgoes Positivas / Por Mito/ Por Segmento Geografico Costa Verde
30 0% Rio de Janeiro
60.0% _— Outras Capitais
40.0% 7 59 098 1.6%4 g | 55,4% 60,3%
! (1)
20,0% SAHTTOAE%  539% - 509%  49.9% - 480% 355y, 4T6% 34 40369%g 79,  230984.3%2 4%
0,0%
Naoacreditamem  Acreditam naprotecdo Acreditamnocuidado  Acreditam que néo Nao acreditam que Nao acreditam que
BOMBA do MEIO AMBIENTE coma POPULACAO contribui parao cause DOENCAS possa provocar
EFEITO ESTUFA EXPLOSAO
Floria- Maceié Vitoria Recife Maceié Vitéria Porto Recife Vitoria
nopolis Alegre
29,3% 63,2% 31,9% 70,3% 70,1% 34,5 39,2% 11,6% 10,3%
Angra Rio Claro Parati Angra Rio Claro Parati Angra Rio Claro Parati
58,6% 30,9% 41,3% 37,7% 21,0% 32,7% 22,7% 33,5% 16,3%
Floria- Maceio Vitoria Floria- Maceio Vitoria Floria- Recife Aracaju
népolis népolis népolis
39,4% 61,7% 32,9% 16,7 61,2 294 43% 40,6% 16,9%
Angra Rio Claro Parati Angra Rio Claro Parati Angra Rio Claro Parati
65,0% 45,7% 29,3% 58,6 283 276 30,6% 42,1% 28,1%
m ﬂ ﬂ S 61
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Relevancia da Expansao da Producao - ANGRA 3

Relevancia para o Pais

. Independente do grau declarado de conhecimento sobre Energia
Nuclear a percepg¢éao de relevancia da constru¢do de Angra 3 para
expansao da producdo quase sempre atinge mais de 50% dos
pesquisados e supera 0s 70% em 8 cidades pesquisadas.

Importante : Pouco
45 4% importante
’ 24.3%

Conhecimento sobre Energia Nuclear X Relevancia de Angra 3

N&o sabe
100,0% - 0.4%
80,0% - 0
° 2a.40, 82.9% S 82,6% I
10.49% 5
60,0% - 13.5% , 118% 68.1% [24% -y 73,4%
b S 574% 58,8%
40,0% -
20,0% -
O,OOA) T T T T T T T T T T T T 1 T 1
N )] o 20 S @ @ & @ 2 ) R Q O 2 NG
F N P S S g & & & & O NS
NS NS A O ,§\°@ A SR A O o ¥
5§ < R <<\°<\ QQ(\ \(;2\ N & N
mmm Conhecimento sobre EnergiaNuclear (muito alto-+alto-+médio) Muito importante +Importante ®
—— Linear (Conhecimento sobre EnergiaNuclear (muito alto+alto-+médio)) —— Linear (Muito importante +Importante)
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Relevancia da Expansao da Producao - ANGRA 3

Relevancia para o Estado

Angrados Reis [11333% 507%  12,2%3,8%
Parati - 44,0% 20,7% .5% . Mais de 1/3 dos cariocas veem pouca ou
. ) nenhuma relevancia na construcao de
mais uma usina nuclear em Angra dos
Riode Janeiro | 284%  347%  225% 144% Reis. ?

. Cerca de 80% dos angrenses

Rio Claro Is,g% 69,5% 23,7% I,Q% pesquisados creditam importancia
significativa & constru¢éo de ANGRA 3
para o estado e, principalmente, para o
Relevancia para o Municipio municipio.
. Em oposicéo, para os pesquisados de
AngradosReis | 466% 331%  159%|4,3% Parati e Rio Claro, mais distantes das

acoOes da Eletronuclear, menor é a
importancia no ambito municipal.

Parati |202%  41,9%  211% 16.8%
. 2%
Rio Claro [© 55,2% 357% 2.8%
® Muito importante Importante Pouco importante

= Nada Importante = N&o sabe

MAAS ' I

PESQUISA QUANTITATIVA ELETROBRAS ELETRONUCLEAR 2010

MARKETING ASSESSORADO



DESCRITIVO  OS PESQUISADOS AENERGIA  AENERGIA NUCLEAR AS USINAS DE ANGRA ~ AELETRONUCLEAR A COMUNICAGAO

Conhecimento de Acoes Socioambientals

Total de Pesquisad 0os que . Pelo menos 30% dos pesquisados da Costa Verde
conhecem alguma Agéo conhecem alguma agéo socioambiental promovida pela

Eletronuclear.

Saude Cultura Educacédo Preservacéo
Ambiental

. Porém quando restrita a analise a Rio Claro e Parati, o
percentual é bastante inferior.

Conhecimento / Por Cidade

26,10/
13,;/0 2:3C0
;,5A) G,ZA) 1 , / ;1|/0 ;,9/0 G,GA)

Saude Cultura Educacéao Preservacéo
Ambiental
= Angra dos Reis Rio Claro Parati
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Acoes Conhecidas - Saude

. O Hospital de Praia Brava é a maior referéncia de acdo focada na
saude da populacgéo, e talvez o Unico aspecto que apresenta indices

Acoes

Hospital da Praia Brava

Campanhas/Palestras

Exames de prevengéao contra
cancerde mama

Verbapara UPA de Japuiba
Projeto de vacinagéo
Joralsobre salde

Carro para defesa civil
Panfletos sobre a usina
Projeto de tratamento de agua

Teatro

0,5%

0,5%
0,2%
0,1%
0,1%
0,1%

0,1%

significativos em todas as cidades.

. Destaca-se que campanhas, palestras e o proprio material impresso
sobre as usinas, de forma geral, sdo associados a todos os temas
abordados: Saude, Cultura, Educagéo e Preservacao Ambiental

25,8%

29,2%

5 4% 15,9%

5.2% I1 7% 1,5%

Principais Ac¢oes / Por Cidade

0.5% 0,8%

Hospital daPraiaBrava Campanhas/palestras Examesdeprevengédo  Doagéo de remédios
informativassobrea contra o cancer de mama

usina

“ Angra dos Reis Rio Claro

Parati
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Acoes Conhecidas - Cultura

A(;OES . O patrocinio de pecas teatrais e exibig&do de filmes séo, junto com
campanhas e palestras diversas, as agfes mais reconhecidas no
setor de cultura.

Apoio teatro/cinema/cultura 12,9% _ . .
. Projetos musicais ganham destaque apenas em Parati (2,5%),
Campanhas/palestras 12,5% assim como os eventos educativos em pracas publicas (1,3%).
Projeto Fita
Projeto Pomar
Gincanas || 1,5%
Projetos musicais/Eventos musicais | 0,9%
Principais Agoes/ Por Cidade
ProjetoFlip | 0,8% P ¢
Festas napraga/Eventosnapraga | 0,7% 14.,8% 15,5%
Projeto CinemanaEscola | 0,6%
57%
Reforma da Casa da Cultura/reformada.. | 0,4% 83% 3,9%
0 0 0
Aulas defotografia | 0,3% el e i
Divulgag&o de eventos no radio | 0.2% Apoioa Campanhas/palestras  Exames de prevengéo Projeto Pomar
’ teatro/cinema/cultura  informativassobrea contra o cancer demama
Patrocinao Carnaval | 0,2% usina
Projetoindigena | 0,2% Angra dos Reis Rio Claro Parati
Projetos dereciclagem | 0,2%
Panfletossobreausina | 0,1%
l I " l ' lS PESQUISA QUANTITATIVA ELETROBRAS ELETRONUCLEAR 2010
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Acoes Conhecidas - Educacao

. As verbas destinadas as escolas sdo reconhecidas em 16,1%
das citacoes.

Acoes
. Somente em Parati, a visita as usinas € considerada uma acgéo
Patrocina Escola da Vila dos educacional (3,8% a citam).
Operar 14,9%
perarios
Campanhas/palestras 14,0%
Panfletos sobre a usina 2.5%

Projeto Jovem Aprendiz 1,9%

Projeto Flip || 1,4% Principais Acoes/ Por Cidade
Patrocina Escola Alm. Alvaro 0.6%
Alberto o 18,1% 17,5%
Patrocll\r:‘la Escola Roberto 0.6%
ontenegro
Projeto de parceria com Senai | 0,5%
. L 3.1% 0
Passeio/Leva alunos ausina | 0,4% 6’1%,5% 2.4% 0.7% : %’7% 1’60/6,8%
Projeto Fita | 0,2% _ . . .
Pe_itroclna escole_: da Campanhas/Paletras Panﬂeto_s sobrea Projeto Joyem Projeto Flip
Patrocinajogos estudantis | 0,1% Vilados Operarios usina Aprendiz
Angra dos Reis Rio Claro Parati
Apoio a teatro/cinema | 0,1%
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Acoes Conhecidas — Preservacao Ambiental

. Destacam de forma genérica as campanhas e palestras ja
realizadas sobre o tema Meio Ambiente.

A(;OES . As principais a¢des ndo parecem chegar a Parati, onde o maior
destaque séo os Projetos de Reciclagem (3,7% citam) e a
recuperacao do Morro Jacu (1,2%), ambas a¢gfes que ndo sao

Campanhas/palestras 14,9%
mencionadas nas demais cidades da Costa Verde.

Exposigao/Semana do Meio.. ' 3,8%
Trilha Pora 3,3%
Reflorestamento/Plantiode.. | 1,5%

Campanha de limpeza do bairro | 1,2%
Dragagem/barragem dorio | 1,0%
Praia Limpa/Projeto de limpeza.. | 0,8% Principais Acoes/ Por Cidade

Teatro | 0,7%
Cinturdo Verde | 0,5%

0
Projetos de reciclagem | 0,4% 15,0%
Panfletos sobre a usina | 0,4%
Projeto Criago do Mochilao | 0,3% 4.4% 4.1%
Projeto Jovem Apren.dlz 0,2% 17% 2.5% 0.7%
Calendarios | 0,2%
APA dos Tamoios | 0,2% Campanhas/Paletras Exposicéo/Semanado Meio TrilhaPoré

Ambient
Recuperagéo do Morro do Jacu | 0,1% et

Projeto Pomar | 0,1%
Urbanizago de pragas | 0,1%

Angra dos Reis Rio Claro Parati

Projeto de tratamento de agua | 0,1%
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é Conhecimento

Eletrobras Valores
Eletronuclear Logomarca

A ELETRONUCLEAR
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. Praticamente 80% sequer arrisca um palpite. Na Costa Verde, s s _a . ~
entretanto, o nome Eletronuclear é conhecido por mais da metade dos P”nc'pa'5 CltaGOES
pesquisados.

- 3 1)
Conhecimento do NOME Néo sabe 0 85.2%
0,
F11.5%
Eletrobras °20,0%
- T19%
9,7% Eletronuclear 8,0%
/ 3,3% '2,4%
— 0,6%
/ 0,3% Petrobras 6,8%
_ 1,3%
11,4%
Funas | 0,6%
L 29%
79,1% 0,2%
Angra1/Angra2 | 0,0%
\ y/ 0,1%
v Q0%
Nuclebras/Nuclep 55%
10,0%
Eletrobras _ 0,0%
= Eletronuclear ltaipu | 0,0%
0,3%
Angra 1/Angra 2
Sras i : i 0,0%
C’)rga"ios e empresas Ilgadas_a tecno‘logla nL_chear Ministério de Minas e Energia | 0. 00/:
= Orgaos e outras empresasligadas a energia 0.1%
® Qutrasrespostas
Nao sabe u Costa Verde Rio de Janeiro Qutras Capitais
m ﬁ ﬂ S 70
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Controle Acionario

. Pouco mais de 1/5 da amostra afirma que a empresa responsavel pela produgéo de Energia Nuclear em Angra tem controle
acionario misto, mas uma grande parcela a vincula ao poder publico.

. Mesmo entre os que n&o arriscam citar um nome, quase a metade estabelece algum vinculo com o governo.
. Somente 17% dos poucos que responderam Eletronuclear a veem como empresa privada.

Tipo 7.2% Nomes citados X Tipo de Controle

30,2% — Néo sabe 268%  33,8%

\ Eletrobras ! 54.4% 15,6%
g
= Empresa Mista/Autarquia 41,2%
Empresa Publica
Empresa Privada Eletronuclear 62.8% 17.1%
Nao sei
Petrobras 1 70,6% 13,8%

= Mista Publica Privada
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AENERGIA  AENERGIA NUCLEAR AS USINAS DE ANGRA

Controle Acionario

. Rio Claro e Parati estdo entre as cidades com menor conhecimento sobre a natureza acionaria da Eletronuclear.

A ELETRONUCLEAR A COMUNICAGAO

. Vitoria é a cidade mais distanciada, com 52% de seus pesquisados preferindo n&o arriscar um palpite.

Campo Grande
Maceid

Rio de Janeiro
Recife

Goiania

Angra

Curitiba
Salvador

Séo Paulo
Aracaju

Porto Alegre
Belo Horizonte
Vitoria

Rio Claro
Parati

Florianopolis

85,70% 10,50% 3,8%
80,90% 19,10%
76,70% 18,40% 4.9%
71,90% 27,60% 5,0%
66,50% 23,90% 9,6%
64,10% 32,20% 3. 7%
63,10% 36,50% 4,0%
62 40% 34 50% 3.1% Publica+Mista
Privada
60,10% 34,40% 55% Néo sabe
56,50% 36,70% 6.8%
56,10% 26,50% 17.4%
50,80% 40,60% 8.6%
44,80% 3,20% 52,0%
43,40% 25,70% 30,9%
39,80% 60,20%
38,60% 35,70% 25,7%
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Subordinacao

. Quase a metade da amostra afirma desconhecer a que organismo
Principais Citag_ﬁes a Eletronuclear esta vinculada.
. O indice de 3% relativos a Eletrobras se eleva a 8,5% na Costa

T verde.

N3o sabe 31.5% . A grande concentragdo - quase 40% - esté entre o governo federal
50,7% ou o Ministério de Minas e Energia.
00 . Vale destacar que a subordinacdo da Eletronuclear foi expressa
Governo Federal /Unido "32.4% de 31 formas Q|fere’nte‘s, que variam desde glgum’or_gao’do
50.7% governo americano’ a ‘empresas ligadas a hidroelétricas’ ou
— ‘Marinha do Brasil’, entre outras.
W%
Ministério de Minas e Energia 16,0%
17,0% . ~
- Da subordinacao
185% s
Eletrobras | ' 5,1% overno
"2 4(%, Fedel’a|
' /Unido
| 1.4% 23,2%
Governo Estadual (RJ) 2.0% Nao sabe —_
- 31% 47,7% Ministério
de Minas
0,1% e Energia
Petrobras 6,7% \ 16,5%
"1 Ro
- 1,6% \ Eletrobras
' 3.0%
0,0% T2 Goyemo
Aneel | 0,0% OutrosmPetrobras Estadual
2.1% vinculos ANEEL 2,2%) (RJ)
P 21%  1.8% 2.9%
u Costa Verde Rio de Janeiro Qutras Capitais
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Nova Logomarca

. 90% dos pesquisados tém ao menos a vaga lembranca da logomarca, ainda que a maior parte deles se refira a Eletrobras

apenas.

. Na média, o conhecimento na Costa Verde é apenas ligeiramente superior a outras regiées, especialmente pelo baixo indice de

Rio Claro.

. Sao Paulo é a cidade de maior ciéncia da nova logomarca da Eletronuclear, enquanto em Vitéria, esse indicador ndo alcanca

0,5% dos pesquisados.

Conhecimento Geral

9.9%

/

30,0%

\ 41,5%

4

= Sim, conhego exatamente assim
Sim, conhego mas s6 como Eletrobras
Acho que javi

No lembro

Conhecimento / Por Segmento

Conhece exatamente assim

|

Sim, conhego exatamente —_—

assim 16,2% Sdo Porto Vitéria
18.7% Paulo Alegre
_ 29,9% 17,6% 0,3%
Sim, conl?l:frig: :: S0 com 427% Angra Rio Claro Parati
41,8%
27,7% 6,1% 12,5%
Acho que ja vi '37,2%

284%

41%
NZo lembro 39%
e 11,1%

u Costa Verde Rio de Janeiro Qutras Capitais
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DESCRITIVO  OS PESQUISADOS

A ENERGIA

A ENERGIA NUCLEAR AS USINAS DE ANGRA

Nova Logomarca

A ELETRONUCLEAR A COMUNICAGAO

. A marca é interpretada, na maior parte das vezes, de forma bastante

positiva, e, ndo raro, ufanista.

PercepcoOes Positivas

(somente com indice superior a 1%)

Abastece o Brasilinteiro/Energia para
todos/Geraparatodos os estados

Energia produzida no Brasil/Orgulho do
pais/Patiiménio do Brasil

Confianga no Brasil/Reconhecimento do
Brasil

Seriedade/Altamente
Respeitada/Renomadalmportante

Competéncia da usina/Empresaque faz o
melhor em energia nuclear

Responsabilidade social/ Transmite ajudaa

populagéo

Seguranga na produgéo de energia 0
Energia de qualidade/Qualidade da matéria .,/
prima/Fonte potente —0
Empresa de petréleo/Energiado petréleo .,/
brasileiro/Petrobras —0
Progresso do pais/Desenvolvimento do Brasil !%

Usatecnologia avangada/ Empresa o
moderna/1°mundo ! %o
Grande porte/P oder/Maior empresaEmpresa .| %
forte - /0

Apenas uma industria de energia/Energia
elétrica/lFomecedora de energia

Orgao governamental/Trabalho
pUblico/Estatal 0

Fuséo de duas empresas: Eletrobrase

Furnas 6%

Inseguran¢a/lncerteza/Desconfianga/Duivida

Fogo/Explosao/Perigo/Problemas

66 Tradugoes da
Logomarca

~ Qutras
9,1%

Negativas
19,7%

PercepcoOes Descritivas
(somente com indice superior a 1%)

Percepcoes Negativas

(somente com indice superior a 1%)

4,2%

1,1%
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Atributos associados a empresa geradora de Energia Nuclear

Resultado Regional

. COMPETENCIA e SERIEDADE s#o os valores mais relacionados as
usinas de Angra. Ou, pelo menos, 0 mais esperado, uma vez que pouco

ou nada conhecem do cotidiano da empresa. COSTAVERDE
. O Rio de Janeiro é onde ha maiores indices, inclusive sobre a Competéncia 71,6% 27,5% | 0,9%
transparéncia, superando a Costa Verde em trés dos cinco atributos Seriedade 71,6% 27,5% | 0,9%
estimulados. Credibilidade 74.3% 245% 1,1%
Responsabilidade Social 59,7% 391% | 1,2%
Transparéncia 37.4% 61,6%  0,9%

RIODE JANEIRO

Competéncia 87.8% 10,4%1,8%
Resultado Geral Seriedade 86,6% 11,6%1,8%
Credibilidade 67,9% 30,3% [ 1,8%
Competéncia 79,5% 19,4%| 1,1% Responsabilidade Social 61,5% 36,7% [ 1,8%
Transparéncia 52,3% 459% [ 1,8%
Seriedade 77,6% 20,9%| 1,5%

OUTRAS CAPITAIS
Credibilidade 63,1% 35,6% | 1,2% Competéncia 78.5% 20,5% 1,0%
Seriedade 76,4% 222% 0,9%
Responsabilidade Social 56,0% 42, 4% | 1,6% Credibilidade 61,9% 36,9% | 1,2%
Responsabilidade Social 55,0% 435% | 1,5%
Transparéncia 41,1% 57,4% | 1,5% Transparéncia 39,4% 59,1% 11,5%

Muita Pouca = Nao sabe Muita Pouca ®Nao sabe

MAAS
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Atributos associados a empresa geradora de Energia Nuclear

. O conhecimento sobre Energia Nuclear que muitos
pesquisados acreditam ter ndo influencia a
atribuicdo de valores institucionais.

Conhecimento sobre Energia Nuclear X Atribuicdo de COMPETENCIA / Por Cidade

100,0% -
80,0% | 957% 04:4% g
10,000 B29% ., B14% 850% 7g79, g §9,2% 81.8% 819% 80.1%
e 67.9% 63.3% 70,4%
40,0% % 1 '
20,0% I |% i 3I% 3 N s 2 2 2
O,OOA) T T 1 - 1 1 - T 1
N D 50 © S AN @ @ N g © O o N
& O & N S & & S S O R & S N
A R T I & Ny SEE S R R O T
N 3 R o PN KON
mmm Conhecimento sobre EnergiaNuclear (muito alto-+alto-+médio) Muita Competéncia N
——Linear (Conhecimento sobre EnergiaNuclear (muito alto+alto-+médio)) —— Linear (Muita Competéncia)
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Atributos associados a empresa geradora de Energia Nuclear

Conhecimento sobre Energia Nuclear X Atribuicao de SERIEDADE / Por Cidade

100,0% -
80,0% - 9074% ; 5 03:8%—55.6% §6,9%
60.0% L 77.0% 84.2% 83,7% 76.2% 84,0% 070 | 82,6% 00970
; 10.5% 61.6% 70,2%
40,0% P °
or | % 384% 3 %
e I I% i f’ m
0,0% -
N N 3© & S N ° & <o O A\
¥ c}“\c} O <9<§ & -Q@ & &\0 C c}\"‘ S
N & & o QQ{\ q}o\t\ N S N
W < R ¢ &
mm Conhecimento sobre EnergiaNuclear (muito alto-+alto-+Hmédio) Muita Seriedade N
——Linear (Conhecimento sobre EnergiaNuclear (muito alto+alto-+médio)) —— Linear (Muita Seriedade)

Conhecimento sobre Energia Nuclear X Atribuicao de CREDIBILIDADE | Por Cidade

100,0% -
80,0% - 84-3% )
60,0% - 4% T7,6% M1% 79 2% 745% [(82% 734% 4790 ! 16,6%
40,0% —6 A: 56,5% ’ 62,7% 60,7%
w0 f“ I% 1% 1 31% R R
0,0% - . .
?s'?’(’& (}\s\c}g\ &c?'\o '@Q&o c,'b‘p Q}"’ Qs,a\ ‘ @dﬁ}\ OV\QQ\Q &Q c}\}(} @\@% \_‘é@' (}{5‘0 @%@% \\‘\\"
\@“Q @ & & Qé\ o° N & S
& & & & .OG@
mmm Conhecimento sobre Energia Muclear (muito alto+alto-+média) Muita Credibilidade ¢

Linear {Conhecimento sobre Energia Muclear (muito alto+alto-+médio)) Linear {Muita Credibilidade)
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Atributos associados a empresa geradora de Energia Nuclear

Conhecimento sobre Energia Nuclear X Atribuicao de RESPONSABILIDADE SOCIAL I Por Cidade
100,0%

76,9% 73,7%
80,0% - 69,7% 69,3% 0 170
63,3% 57 59% 54.0% 64,7% 63,1% 5729 015% gz g, 033%
60,0% - 48,3% : :
37,3% 38,2%
400% | — ’
0 % 4 % 4
20,0% - % 384% 3 % 3 % 2
0,0% -
o N se c}e’ N @ . Q\Q’ 5 Nl &°
§ =% R ((\0(\ Qo(\ \0‘2\ \‘é? ) 0& N
ng & ¥ @ <& (}‘S‘o
s Conhecimento sobre Energia Muclear (muito alto+alto-+média) Muita RESPONSABILIDADE SO&AL Q‘Q

Linear {Conhecimento sobre Energia Muclear (muito alto+alto-+médio)) Linear {(Muita RESPONSABILIDADE SOCIAL)

Conhecimento sobre Energia Nuclear X Atribuigao de TRANSPARENCIA [ Por Cidade
100,0%

80,0% -
, 64.5%
58,0% ° 60.3% 55.59% 5250 O12%

60,0%
40,0%
20,0%

0,0%

N
e Conhecimento sobre Energia Nuclear (muito alto+alto-+média) Muita TRANSPARENCIA .
Linear {Conhecimento sobre Energia Muclear (muito alto+alto-+médio)) Linear {(Muita TRANSPAREMCIA)
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Lembranca
Entendimento
Poder

A COMUNICACAO DA ELETRONUCLEAR
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Propaganda - Lembranca Espontanea

= Sim, vi © Naovi *~ Naolembro
Cuidados dausina com o meio ambiente. Ndo seionde.  18,1%

Energialimpa/Seguran¢a da usina. Ndo seionde.  8,2% 9,6% 1,8%

40% Inicio das obras de Angra 3/geragéo de empregos.Nao seionde.  6,6% 9,6% 9.2%

TV:apoiodausinaacultura  2,9% 8.6%
Panfleto: sobre economiadeluz 2,8%  9,6%

Panfleto: Plano de emergéncia  2,2%

TV: nédo lembro sobre o que. 40,4%

Dizia ndo ter perigo de vazamento.Naoseionde. ~ 1.6%

Reforma da Rio Santos 1,5%

Calendaio  07%7g9% 5 campanha de TV é a que
TV: mostrando a usina e o nome Eletronuclear  0,7% 3, 7% parece receber o maior
numero de referéncias,
especialmente em Parati,
Dengue. Ndoseionde.  0,9% ainda que a maioria n4o
TestedaSirene  0,7% saiba dizer o que viu.

Sinaisfe alertaproximosausina 9%

Beneficioda geragéode energia. Nao seionde. g 79,

49% == TV: Reforma da Casa da Cultura 12,1%

u Lembra Nao lembra o que

TV: rapaztocando violdo 9,6%4.3%
Lampadas acendendo e dizendo que é da usina. Nao sei onde. 4,9%
Sobre ausina/Como gera energia. N&o seionde. 4,9%

Radio: Apoio acinema 4,3%

Angra dos Reis Rio Claro Parati
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DESCRITIVO  OS PESQUISADOS

AENERGIA  AENERGIA NUCLEAR AS USINAS DE ANGRA

A ELETRONUCLEAR A COMUNICAGAO

Impressos - Lembranca Espontanea

= Sim,vi  Naovi No lembro

35%

= Lembra No lembra

Calendario

Algo sobre preservagao ambiental

Um gibi

Camisas do Vasco

Revista: geragéo de energia nuclear

Folheto: funcionamento da usina

Folheto: cuidado que ausinatem com a agua

Panfleto: alerta sobre vazamento

Revista: fauna e florabrasileiras
Patrocinios comvéarios empresarios

Teste dasirene

Outdoor: construgéo de Angra 3

Algo sobre importancia da agua e luz
Algo sobre afundagéo daEletronuclear
Algo sobre reciclagem

Panfleto: como economizar energia
Outdoor: simbolo verde, amarelo e azul

Apoio aculturadaParati

Algo sobre aldeiasindigenas

Algo sobre programa de sustentabilidade da usina

Panfleto:semana de combate ao fumo

Angra dos Reis

40,4% 28,2%
11,9%  9,4%
8,5%
4.1%9,4% L .
. . O Calendéario € a maior
. 33% lembranga de impressos
- 32% da Eletronuclear, inclusive
1.9% em Rio Claro.
- 1,9% . Quase 40% dos
N pesquisados de Parati
1,5% =
fazem mencéo a Outdoor.
1,4% o
o . N&o h& qualquer
1.0% lembranga comum a todas
0,6% 25,1% as cidades.
0,5%
0,3% 25.1%
-&14,6%
9.4%
1,1%
10,6%
0,1%
0,1%
0,1%
Rio Claro Parati
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Informacao X Imagem da producao Energia Nuclear no Brasil

Apos saber nome, controle e
vinculo da Eletronuclear

0,1%
8 3% = Altera a imagem
. De modo geral, a informacdo institucional das usinas de Angra dos 4 paramelhor
Reis auxilia na sensibilizacdo dos que colocam as questbes
ambientais em segundo plano. Nao

\ altera/Indiferente

Altera a imagem

58,5% parapior
® Nao sabe dizer
Imagem apés saber nome, controle e vinculo da Eletronuclear
mm Altera para melhor Indiferente === Alterapara Pior  ——Muito interesse em meio ambiente

0% g70 66% 1o o 46% 4% 18% 35% 38% 4100, 29% 43% 10% 33%
oo B G g g U g g I x
Vi T 315% 34,2% 38 0% 0
60.0% - V% 24,3% 49,9% 96,7% 70,0% A 55.1% : , 79.0%
40,0% -
o A XXX Y
o U M 8 S A®. 8P 28Be G i A

\Hore Redggpde 33“6“%@9‘3(‘“6\“\" Wacémparaﬂ‘“té\:&‘we‘a“ﬁe Gd‘ma?oﬁo Ned®® 5’5\0?3\;‘;\@\‘\0“‘10“‘8;\0{\3“@0‘;‘5 gavad®  ouiio?  pacal g Clet©-
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Informacao X Imagem da producao Energia Nuclear no Brasil

Apos saber nome, controle e vinculo da
Eletronuclear e tempo de funcionamento das

usinas

. Ainda que a média geral sofra pouca
alteracéo, nota-se que o tempo de
funcionamento das usinas colabora mais para
elevar a imagem da producéo de Energia
Nuclear pela 6tica daqueles que afirmam ter
muito interesse em meio ambiente.

= Altera aimagem paramelhor

Néo altera/Indiferente
60,8%

Alteraaimagem parapior

I 73%

01% .

u Nio sabe dizer

Imagem apos saber nome, controle, vinculo e tempo de funcionamento da Eletronuclear

mm Alterapara melhor Indiferente === Alterapara Pior ~ ——DMuito interesse em meio ambiente

18%  49% g o 149% 52% 58% 42% 30% oo 57% 67% 935 O0°  3.0% 1.9%
A = W W gy = W = — G e e T

358%  336%

M3% 3740, °1,0% 60 3%

68,5%

9,4%

oM AR o A A oA o 8 W

\h\b‘:‘wde yare®©  gecte N\g‘ai‘“d“‘" Macém?a‘aﬁ(mcié;;m@ande Gd@d\a?oﬁg Negteﬂo‘_\anbpg‘i\ﬁ Gu"‘{\h;e m\(\o‘f‘@“‘e sgoPa“‘“ e 00RO el
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Informacao X Expansao da producao Energia Nuclear no Brasil

Apo0s saber nome, controle e vinculo da
Eletronuclear, tempo de funcionamento + Energia
Limpa + Reservas de uranio + Volume produzido

. Parece fazer muita diferenga o conhecimento sobre os aspectos
técnicos da producao brasileira de Energia Nuclear.

- Mais de 60% dos entrevistados se mostra mais favoravel apos
conhecer dados como o volume produzido nas usinas de Angra,

as reservas de uranio do pais e o fato da produg&o ndo emitir 0 2%
gases nocivos. = Bem mais favoravel
. Em geral, o indice de posicao mais favoravel supera, inclusive, os 10,2% Um pouco mais
niveis de pessoas muito interessadas em meio ambiente, denotando \ favoravel

que a Energia Nuclear se torna mais aceitavel também para elas. Indiferente
- Somente Aracaju e Florian6épolis — as que concentram a maior 20.4% Um pouco mais
. . . . . ’ -
quantidade de pessoas muito interessadas em meio ambiente — / B} ﬁﬂes_favoravel
ainda apresentam alguns pesquisados mais resistentes. / uito mais

\/ / desfavoravel

36,9% = N3o sabe dizer

Imagem apos saber nome, controle, vinculo e tempo de funcionamento da Eletronuclear. Energia Limpa +
Reservas de urdanio +Volume produzido

o Mais favoravel Indiferente o Mais desfavoravel ——Muito interesse em meio ambiente

3% 9g T I UEY ag, 1h0%

3% 135% 27,6% 275%  245% 238% 29.1%

R0 de A} “;“ \0\.\ 0“10“‘:“@{3 Q‘“O\U\‘ ' Cam‘gjoﬂ(} Meg'(e Go'\ﬁﬂ.\a ﬂ\ac'e.\o S 2N ad;:()(\a ﬂow\ﬁ <50 ? a\l‘g “ k\“(‘,\\-“ P\ec\‘e C\l““ba N ac,a\u N \\b‘\a R\o 0\3‘.’0 .

MAAS

PESQUISA QUANTITATIVA ELETROBRAS ELETRONUCLEAR 2010

MARKETING ASSESSORADO



DESCRITIVO  OS PESQUISADOS AENERGIA  AENERGIA NUCLEAR AS USINAS DE ANGRA ~ AELETRONUCLEAR A COMUNICAGAO

Informacao X Evolucao do Posicionamento

Antes de receber SE TIVESSE O PODER DE DECIDIR EM

qualquer informagdo QUAIS FONTES DE ENERGIA O BRASIL
DEVERIA INVESTIR PARA AUMENTAR A _ “Nuclear = Outras
SUA PRODUGAO DE ENERGIA, POR —————
QUAL OU QUAIS OPTARIA?

Depois de levado a CONSIDERA QUE A GERACAO DE ENERGIA = Muito inferessante

refletir sobre a matriz ~ NUCLEAR PODE SER UMA ALTERNATIVA '% 40.7% 29 5% l Interessante

energética INTERESSANTE PARA QUALQUER ESTADO ! ! Poucointeressante
BRASILEIRO? “Nada interessante

D’ep0|s de saber nome, Como SE~POSICIONA EM RELACAO A = Totalmente a favor
vinculo e controle da INSTALACAO DE UMA USINA NUCLEAR .7% 34.6% 38.1% l A favor
Eletronuclear, e tempo  NESSE ESTADO EM QUE VOCE VIVE? ' ' Contra

de funcionamento das = Absolutamente contra
usinas de Angra

Depois de saber DEPOIS DE SABER DESSES DADOS DIRIA ® Bemmais favoravel
produtividade, QUE SUA POSICAO EM RELACAO A - 36.9% 10.2% 7.1% Um pouco mais favoravel
reservas de uranio e EXPANSAO DA PRODUCAO DE ENERGIA ; 0 170 Um pouco mais desfavoravel

nao emissao de gases NUCLEAR NO BRASILE... # Muito mais desfavoravel
na atmosfera

E QUAL A SUA POSIGAO SE ESSA = Bem mais favoravel

EXPANSAO SE DA NESSE ESTADO EM i 4
> ; . 332% 18.2% 1.. 12.3% Um pouco mais favoravel
QUE VOCE VIVE: ! Indiferente

= m pouco mais desfavoravel

B Muito mais desfavoravel
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Informacé&o X Niveis de aceitacao

. Ao final da avaliagéo, 55% dos participantes deste estudo se mostram mais favoraveis a constru¢éo de uma usina nuclear em
seus estados, indice que atinge 80% em Angra dos Reis.

. Os indices de aceitacdo ndo alcangcam o percentual total de pessoas muito interessadas em meio ambiente, mas séo

exatamente as cidades em que os pesquisados se dizem mais ‘verdes’ — Aracaju e Floriandpolis - que estd a maior diferenca
entre o posicionamento inicial e final.

Posicionamento Favoravel Inicial X Final

INICIAL Opgao espontanea pela E.N. === FINALBem mais favoravel + Um pouco mais favoravel =~ ——NMuito interesse em meio ambiente

80,4%

76,1%

OT%  434%  432% 407% 4059

38,5%

Psngtak‘“c‘\ \G“!{\;@ 53“3\‘?0“0“10“‘6 oRet” Gg\amah“d‘ K‘i.?\o‘\ 090‘“5906‘3“&6 o Pl (e gece ot (;un\‘“a\ QO recal

008
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Relevancia da Comunicacao

. Independente da posigéo favoravel ou ndo a Energia Nuclear, 93% dos participantes deste estudo consideram importante o
acesso a informacao sobre o tema e quase a totalidade entende que é preciso investir em Comunicacgédo, ainda que se trate de
dinheiro publico.

Necessidade de investir

Né&o
1,2%

Relevancia

® Muito Importante © Importante
Pouco importante = Nada importante
® Nao sabe
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ANEXO - Questionario aplicado

BoM DIA/TARDE/NOITE, ME CHAMO ... E TRABALHO NA MAAS, QUE E UM INSTITUTO DE PESQUISA DO RIO DE JANEIRO. ESTAMOS REALIZANDO UM
ESTUDO NACIONAL SOBRE ENERGIA. PODERIA RESPONDER ALGUMAS PERGUNTAS?

CIDADE (ATENGAO COM AS COTAS)
(01) RIO DE JANEIRO (02) ANGRA (03) Rio CLARO (04) PARATY
(05) ARACAJU (06) BELO HORIZONTE (07) CAMPO GRANDE (08) CuRITIBA
(09) FLORIANGPOLIS (10) GolANIA (11) MACEIO (12) PORTO ALEGRE
(13) RECIFE (14) SALVADOR (15) SAo PauLo (16) VIT6RIA

FO1 - O(A) SR(SRA) OU ALGUM PARENTE PROXIMO TRABALHA ...
(01) EM AGENCIA DE PuBLICIDADE (ENCERRE) (02) com PesQuisA DE MERCADO (ENCERRE)
(03) EM QUALQUER EMPRESA LIGADA AO SETOR DE ENERGIA, SEJA GERADORA, DISTRIBUIDORA OU ORGAOS REGULADORES? (ENCERRE)

FO2 - QuAL suA IDADE (ANOTAR _____ E MARCAR FAIXA) (ATENCAO COM AS COTAS)
(01) MeNos DE 18 ANOs (ENCERRE) (02) 18 A 24 ANOS (03) 25 A 29 ANOS (04) 30 A 34 ANOS
(05) 35 A 39 ANOS (06) 40 A 45 ANOS (07) Mais DE 45 ANOs (ENCERRE)

FO3 - Os RESULTADOS DE PESQUISA SAO ANALISADOS DE ACORDO COM CADA GRUPO SOCIAL. APENAS PARA QUE POSSAMOS IDENTIFICAR A CLASSE
SOCIO—-ECONOMICA DOS ENTREVISTADOS, OS INSTITUTOS DE PESQUISA UTILIZAM UM SO CRITERIO, QUE ENVOLVE A QUANTIDADE DE BENS COMO
ELETRODOMESTICOS ENTRE OUTRAS COISAS. PODE ME DIZER QUANTOS...TEM NA SUA CASA? (ATENCAO COM AS COTAS)

CRITERIO BRASIL QUANTIDADE DE BENS

NAO TEM 1 2 3 40U+
TELEVISAO 0 1 2 3 4
VIDEOCASSETE/DVD 0 2 2 2 2
RADIOS (NAO CONSIDERAR DE AUTOMOVEL) 0 1 2 3 4
AUTOMOVEIS (NAO CONSIDERE TAXI/VAN/PICKUP DE FRETE) 0 4 7 9 9
EMPREGADA MENSALISTA (PELO MENOS 5 DIAS POR SEMANA) 0 3 4 4 4
MAQUINA DE LAVAR ROUPA 0 2 2 2 2
BANHEIRO (NAO CONSIDERAR BANHEIRO COLETIVO) 0 4 5 6 7
GELADEIRA 0 4 4 4 4
FREEZER INDEPENDENTE OU CONJUGADO EM GELADEIRA DUPLEX 0 2 2 2 2
QUAL O GRAU DE INSTRUCAO DO CHEFE DA FAMILIA? (CIRCUNDAR A PONTUACAO EQUIVALENTE)
GRAU DE INSTRUCAO PONTOS TOTAL DE PONTOS CLASSE SOCIAL RESULTADO
ANALFABETO/ PRIMARIO INCOMPLETO 0 42 - 46 Al 1)
PRIMARIO COMPLETO / GINASIO INCOMPLETO 1 35-41 A2 (02)
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GINASIO COMPLETO / COLEGIAL INCOMPLETO 29-34 B1 (03)

COLEGIAL COMPLETO/SUPERIOR INCOMPLETO 4 23 -28 B2 (04)

SUPERIOR COMPLETO OU MAIS 8 18-22 Cl (05) s6 RJ INTERIOR
14-17 C2 (06) s6 RJ INTERIOR

SOMA BENS + GRAU DE INSTRUGAO (ANOTAR) 08-13 D (07) sO RJ INTERIOR
00-07 E (08) ENCERRE

INICIO DO QUESTIONARIO

P02 - QUAL SEU NIVEL DE INTERESSE NO TEMA MEIO AMBIENTE? (LER OPCOES)
(01) MuUITO INTERESSE (02) ALGUM INTERESSE (03) POUCO INTERESSE

PO1 - SEXO DO ENTREVISTADO: (ATENCAO COM AS COTAS) (01) MaAscuLINO

(04) NENHUM INTERESSE

(02) FEMININO

P03—(CARTAO 1)POR FAVOR, VEJA ESTE CARTAO. QUAL A PRIMEIRA PALAVRA QUE PENSA QUANDO LE CADA UMA DESSAS FONTES DE ENERGIA?

FONTES

ASSOCIACOES

(P3A) ENERGIA HIDRELETRICA

(P3B) ENERGIA TERMICA

(P3C) ENERGIA NUCLEAR

(P3D) PETROLEO

(P3E) GAs NATURAL

(P3F) ENERGIA EOLICA

(P3G) BIOENERGIA

(P3H) ENERGIA SOLAR

ENERGIA, POR QUAL OU QUAIS OPTARIA? (RM)
(01)HIDRELETRICA (02) TErRMICA (03) NUCLEAR
(05) GAs NATURAL (06) E6LICA (07) BIOENERGIA

(01)HIDRELETRICA (02) TERMICA (03) NUCLEAR
(05) GAs NATURAL (06) EbLICA (07) BIOENERGIA

(0O1)HIDRELETRICA (02) TErRMICA (03) NUCLEAR

(04) PETROLEO
(08) SoLArR

PO5 - (CARTAO 1) NA SUA OPINIAO, QUAIS DESSAS FONTES DE ENERGIA MAIS CONTRIBUEM PARA O EFEITO ESTUFA? (RM)
(04) PETROLEO
(08) SoLAR

P04 - (CARTAO 1)SE TIVESSE O PODER DE DECIDIR EM QUAIS FONTES DE ENERGIA O BRASIL DEVERIA INVESTIR PARA AUMENTAR A SUA PRODUGAO DE

P06 - (CARTAO 1) E A QUAIS DESSAS FONTES DE ENERGIA O(A) SR(A) ASSOCIARIA AO TERMO ENERGIA LIMPA? (RM)
(04) PETROLEO

MARKETING ASSESSORADO
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PO7 - PENSANDO SOMENTE NA ENERGIA NUCLEAR, COMO CLASSIFICA SEU NIVEL DE CONHECIMENTO SOBRE O TEMA? (LER OPCOES)
(01) MuITo ALTO (02) ALTO (03) MEbio (04) Baixo (05) Muito BAIXO

P08 - QUE PONTOS POSITIVOS PERCEBE NA PRODUCAO DE ENERGIA NUCLEAR? (EXPLORAR)

P09 - E TERIA ASPECTOS NEGATIVOS A APONTAR? (EXPLORAR)

P10 - COMPARANDO COM AS OUTRAS FONTES, DIRIA QUE A ENERGIA NUCLEAR E... (RU - LER OPCOES)
(01) A MAIS CARA (02) ESTA ENTRE AS MAIS CARAS (03) ESTA NA MEDIA DAS DEMAIS
(04) ESTA ENTRE AS MAIS BARATAS (05) E A MAIS BARATA

P11 - AINDA COMPARANDO COM AS OUTRAS FONTES, DIRIA QUE A ENERGIA NUCLEAR E: ... (RU - LER OPCOES)
(01) A MAIS POLUENTE (02) UMA DAS MAIS POLUENTES (03) UMA DAS MENOS POLUENTES (04)A MENOS POLUENTE

P12 - COMO CLASSIFICARIA A PARTICIPACAO DA ENERGIA NUCLEAR NO TOTAL DE ENERGIA GERADA NO BRAsIL? (RU - LER OPCOES)
(01) MuUITO GRANDE (02)GRANDE (03) SIGNIFICATIVA (04) PEQUENA  (05) MUITO PEQUENA

P13 - (CARTAO 2) ESTE CARTAO MOSTRA DE QUE FORMA CADA FONTE DE ENERGIA PARTICIPA NA GERACAO TOTAL DE ENERGIA ELETRICA DO PAIS.
E A CHAMADA MATRIZ ENERGETICA BRASILEIRA. DIRIA QUE A PARTICIPAGCAO DA ENERGIA NUCLEAR... (RU - LER OPCOES)
(01) DEVERIA SER MAIOR (02) DEVERIA SER MENOR (03) ESTA NA MEDIDA CERTA

P14 -O BRASIL PRODUZ ENERGIA ELETRICA POR FONTE NUCLEAR EM DUAS USINAS LOCALIZADAS EM ANGRA DOS REIS, NO ESTADO DO RIO DE
JANEIRO. POR FAVOR, IMAGINE TODA A ENERGIA QUE E CONSUMIDA NESSE ESTADO E ME DIGA QUANTOS POR CENTO O(A) SR(A) ACREDITA QUE
EQUIVALEM A ENERGIA PRODUZIDA NESSAS USINAS? (RU)

(01) MeENOS DE 5% (02)DE 5 A 10% (03)DE11 A 20% (04) bE 21 A 30%

(05) DE31 A 40% (06) 41 A 50% (07) Mais be 50%

P15 - CONSIDERA QUE A GERAGAO DE ENERGIA NUCLEAR PODE SER UMA ALTERNATIVA INTERESSANTE PARA O DESENVOLVIMENTO DE
QUALQUER ESTADO BRASILEIRO? EM QUE NiVEL? (RU)
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(01) MUITO INTERESSANTE (02) INTERESSANTE (03) POuCO INTERESSANTE (04) NADA INTERESSANT
P16 — FAREI ALGUMAS AFIRMACOES E GOSTARIA QUE ME DISSESSE SE SAO VERDADEIRAS OU FALSAS:

VERDADEIRA FALSA
A OPERACAO NAS USINAS DE ANGRA DOS REIS PODE PROVOCAR UMA EXPLOSAO. (01) (02)
A PRODUGAO DE ENERGIA NUCLEAR NAO LIBERA GASES PARA A ATMOSFERA E, PORTANTO, NAO CONTRIBUI PARA O 01) 02)
EFEITO ESTUFA.
AS USINAS DE ANGRA DOS REIS NAO TEM FINALIDADE NEM CAPACIDADE DE PRODUZIR UMA BOMBA. (01) (02)
A OPERACAO NAS USINAS DE ANGRA DOS REIS PODE PROVOCAR DOENGAS NAS POPULACOES VIZINHAS. (0o1) (02)
A EMPRESA RESPONSAVEL PELAS USINAS DE ANGRA DOS REIS ATUA FORTEMENTE NA PROTEGAO DO MEIO AMBIENTE. (0o1) (02)
A EMPRESA RESPONSAVEL PELAS USINAS DE ANGRA DOS REIS CUIDA DAS POPULAGCOES VIZINHAS. (01) (02)

P17 - COMO IMAGINA SER A QUALIFICACAO DE QUEM TRABALHA NAS USINAS DE ANGRA DOS REIS? (RU - LER OPCOES)
(01) PROFISSIONAIS MAIS QUALIFICADOS DO QUE OS DA MAIORIA DAS EMPRESAS
(02) PROFISSIONAIS TAO QUALIFICADOS QUANTO OS DA MAIORIA DAS EMPRESAS

P18 - COMO IMAGINA SER A TECNOLOGIA UTILIZADA NAS USINAS DE ANGRA DOS REIs? (RU - LER AS OPCOES)
(01) TECNOLOGIA DE PONTA NAS DUAS USINAS (02) TECNOLOGIA DE PONTA EM APENAS UMA DAS USINAS
(03) NENHUMA TEM TECNOLOGIA DE PONTA

P19 - JA ESTA EM ANDAMENTO A CONSTRUCAO DA TERCEIRA USINA EM ANGRA DOS REIS. EM SUA OPINIAO, QUAL O NIVEL DE IMPORTANCIA DESSA
EXPANSAO DA PRODUGAO DE ENERGIA NUCLEAR PARA O DESENVOLVIMENTO DO PAis? (RU)
(01) MUITO IMPORTANTE (02) IMPORTANTE (03) POUCO IMPORTANTE (04) NADA IMPORTANTE

SOMENTE PARA RIO DE JANEIRO, ANGRA, PARATY E RIO CLARO ‘

P20 -E PARA O DESENVOLVIMENTO DO SEU ESTADO, DIRIA QUE AS USINAS DE ANGRA SAO...
(01) MuUITO IMPORTANTE (02) IMPORTANTE (03) POuCO IMPORTANTE (04) NADA IMPORTANTE

SOMENTE PARA ANGRA, PARATY E RIO CLARO ‘

P21 -AGORA PENSANDO NA ECONOMIA E DESENVOLVIMENTO DO SEU MUNICIPIO, ACREDITA QUE AS USINAS DE ANGRA SAO...
(01) MUITO IMPORTANTE (02) IMPORTANTE (03) Pouco IMPORTANTE (04) NADA IMPORTANTE

P22 - CONHECE ALGUM PROJETO DESENVOLVIDO PELAS USINAS NA AREA DE PRESERVACAO AMBIENTAL, SAUDE, EDUCACAO OU CULTURA? CASO
POSITIVO, QUAL OU QUAIS? (ESTIMULADO)
| AREA | PROJETOS CONHECIDOS |
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P22A - PRESERVACAO AMBIENTAL

P22B - SAUDE

P22C - EDUCACAO

P22 D - CULTURA

P23 - DE MODO GERAL, COMO SE SENTE EM RELAGAO AOS MECANISMOS DE SEGURANGA UTILIZADOS NESSAS USINAS? (RU - LER OPCOES)
(01) MuITO SEGURO (02) SEGURO (03) Pouco SEGURO (04) TOTALMENTE INSEGURO

P24 - E COMO SE SENTE EM RELAGCAO AO DESTINO E GUARDA DOS RESIDUOS DA PRODUGAO? (RU — LER OPCOES)
(01) MuITO SEGURO (02) SEGURO (03) Pouco SEGURO (04) TOTALMENTE INSEGURO

P25 - POR FAVOR, TENTE LEMBRAR SE JA VIU OU OUVIU ALGUMA PROPAGANDA DA ELETRONUCLEAR NA TV, RADIO, JORNAIS OU REVISTAS?
(01) sim (02) NAo (PULAR PARAP27) (03) NAo LEMBRA (PULAR PARA P27)

P26 - SABE DIZER COMO ERA OU QUE INFORMACOES CONTINHA? CASO POSITIVO, O QUE LEMBRA? (EXPLORAR)

P27 - POR FAVOR, TENTE LEMBRAR SE JA VIU ALGUM MATERIAL IMPRESSO DA ELETRONUCLEAR NAO NECESSARIAMENTE UMA PROPAGANDA?
(01) sim (02) NAo (PULAR PARA P29)  (03) NAo LEMBRA (PULAR PARA P29)

P28 - SABE DIZER COMO ERA OU QUE TIPO DE INFORMAGAO PASSAVA? CASO POSITIVO, O QUE LEMBRA? (EXPLORAR)

SOMENTE PARA ANGRA ‘

P29 - O(A) SR(A) CONHECE, MESMO DE OUVIR FALAR, O PLANO DE EMERGENCIA DAS USINAS DE ANGRA?
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(01) NUNCA ouVIU FALAR (PULAR PARA P31) (02)CONHECE SOMENTE DE OUVI FALAR (03)CONHECE
P30 - (SOMENTE PARA QUEM CONHECE OU OUVIU FALAR) CONSIDERA O PLANO DE EMERGENCIA... (LER OPCOES)
(01) MUITO EFICIENTE (02) EFICIENTE  (03) POUCO EFICIENTE (04) NADA EFICIENTE

P31 - E 0 TESTE DA SIRENE, JA OUVIU FALAR, CONHECE, ESCUTA?
(01) NUNCA ouVI FALAR (02) CONHECO SO DE OUVIR FALAR (03) CoNHECO E EscuTo (ANOTAR BAIRRO )

P32 - JA OuvIU FALAR, CONHECE OU RECEBE O CALENDARIO QUE E DISTRIBUIDO TODOS OS ANOS COM INFORMAGOES SOBRE O PLANO DE
EMERGENCIA E O TESTE DA SIRENE?
(01) NuUNCA ouviu FALAR  (02)CONHECE SOMENTE DE OUVI FALAR (03)CONHECE (04) CONHECE E RECEBE

PARA TODOS

P33 - VOU CITAR ALGUNS ATRIBUTOS E GOSTARIA QUE ME DISSESSE QUAIS DELES O(A) SR(A) ASSOCIARIA A UMA EMPRESA QUE PRODUZ ENERGIA
ELETRICA POR FONTE NUCLEAR NO BRASIL E EM QUE NiVEL:

MuiTa Pouca
SERIEDADE (01) (02)
CREDIBILIDADE 01) (02)
COMPETENCIA (01) (02)
RESPONSABILIDADE SOCIAL (01) (02)
TRANSPARENCIA 01 (02)

P34 - QUAL O NOME DA EMPRESA RESPONSAVEL PELAS USINAS NUCLEARES DE ANGRA DOs REIs? (ESPONTANEO)
OUTRA |1 |

P35 - ESSA EMPRESA E PUBLICA OU PRIVADA? (ESPONTANEO)
(01) PUBLICA (02) PrRIVADA (03) MisTA

P36 - A QUE ORGAOS ELA ESTARIA VINCULADA? (ESPONTANEO)
OUTRO [ 1

P37 - (CARTAO 3) CONHECE ESTA MARCA? (EXPLORAR O NiVEL DE CONHECIMENTO)
(01)SIM, CONHECO EXATAMENTE ASSIM (02) SIM, CONHECO MAS SO COM ELETROBRAS (03) ACHO QUE JA VI

P38 - EM POUCAS PALAVRAS, O QUE ESSA MARCA TRANSMITE PARA O(A) SR(A)? (ESPONTANEO)
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P39 - A EMPRESA RESPONSAVEL PELAS USINAS DE ANGRA DOS REIS E A ELETRONUCLEAR, UMA EMPRESA PUBLICA VINCULADA A ELETROBRAS. ISSO
ALTERA A IMAGEM QUE TEM DA PRODUGAO DE ENERGIA NUCLEAR NO BRASIL? CASO POSITIVO, PARA MELHOR OU PIOR?
(01) ALTERA, PARA MELHOR (02) ALTERA, PARA PIOR (03) NAO ALTERA/ NAO FAZ DIFERENCA

P40 - A PRIMEIRA USINA DE ANGRA DOS REIS ENTROU EM OPERAGAO HA 27 ANOS E A SEGUNDA JA ESTA EM FUNCIONAMENTO HA 15 ANOS. SABER
DISSO ALTERA A IMAGEM QUE TEM DA PRODUGAO DE ENERGIA NUCLEAR NO BRASIL? CASO POSITIVO, PARA MELHOR OU PIOR?
(01) ALTERA, PARA MELHOR (02) ALTERA, PARA PIOR (03) NAO ALTERA/ NAO FAZ DIFERENCA

P41 - COMO SE POSICIONA EM RELACAO A INSTALACAO DE UMA USINA NUCLEAR NESSE ESTADO EM QUE VOCE VIVE? (LER OPCOES)
(01) TOTALMENTE A FAVOR (02) A FAVOR (03)CONTRA (04) ABSOLUTAMENTE CONTRA

P42 - (CARTAO 4) VOU LHE MOSTRAR UM CARTAO COM TRES INFORMACOES. DEPOIS DE SABER DESSES DADOS DIRIA QUE SUA POSICAO EM
RELACAO A EXPANSAO DA PRODUCAO DE ENERGIA NUCLEAR NO BRASIL E... (RU - LER OPCOES)

(01) BEM MAIS FAVORAVEL (02) UM POUCO MAIS FAVORAVEL (03) UM POUCO MAIS DESFAVORAVEL

(04) MUITO MAIS DESFAVORAVEL (05) INDIFERENTE

P43 - E QUAL A SUA POSIGAO SE ESSA EXPANSAO SE DA NESSE ESTADO EM QUE vVOCE VIVE? (RU - LER OPCOES)
(01) BEM MAIS FAVORAVEL (02) UM POUCO MAIS FAVORAVEL (03) UM POUCO MAIS DESFAVORAVEL
(04) MuITO MAIS DESFAVORAVEL (05) INDIFERENTE

P44 - INDEPENDENTE DE SER FAVORAVEL OU NAO, ACHA IMPORTANTE CONHECER DADOS COMO ESSES?
(01) MuITO IMPORTANTE (02) IMPORTANTE
(03) Pouco IMPORTANTE (PULAR PARA P46) (04) NADA IMPORTANTE (PULAR PARA P46)

P45 - (SOMENTE PARA QUEM RESPONDEU ‘IMPORTANTE’ OU ‘MUITO IMPORTANTE’ NA P44) DESENVOLVER CAMPANHAS E
MATERIAIS PARA INFORMAR AMPLAMENTE A POPULAGCAO REQUER INVESTIMENTO. MESMO SENDO A ELETRONUCLEAR UMA EMPRESA PUBLICA, ACREDITA
SER IMPORTANTE ESSA DIVULGACAO? (01)Sim (02) NAo

\ HABITOS DE MIDIA

P46 - QUAL JORNAL 0(A) SR(A) LE COM MAIOR FREQUENCIA? (ESPONTANEO - RU)
(99) NAO LE/NENHUMA

P47 - E Quais As REVISTAS qQuE o(a) SR(A) MAIs LE? (ESPONTANEO - MAXIMO 2)
| | (99) NAO LE/NENHUMA

P48 - Quais EMISSORAS DE RADIO 0(A) SR(A) OUVE COM MAIOR FREQUENCIA? (ASSINALAR SE E AM OU FM - MAXIMO 2)
| EMISSORAS AM | EMISSORAS FM |
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P49 - Quais As 2 EMISSORAS DE Tv ABERTA O(A) SR(A) ASSISTE COM MAIOR FREQUENCIA E QUE PROGRAMAS 0(A) SR(A) MAIS ASSISTE EM
CADA UMA DELAS? (NO MAXIMO 2 PROGRAMAS POR EMISSORA)

(99) NAO ASSISTE TV ABERTA

12. EMISSORA QUE MAIS ASSISTE | | | | 2*. EMISSORA QUE MAIS ASSISTE. | | |
PROGRAMA 1 | | | | PROGRAMA 1 | ]
PROGRAMA 2 | | | | PROGRAMA 2 | ]

P50 - O(A) SR(A) POSSUI TV POR ASSINATURA? (CASO SIM) Quais os CANAIS o(A) SR(A) ASSISTE COM MAIOR FREQUENCIA? (ESPONTANEO -

ANOTAR O NUMERO DO CANAL, CASO NAO SAIBA A EMISSORA)

(99) NAO POSSUI TV POR ASSINATURA

(01) ANIMAL PLANET (02)AXN (03)BBC WoRD (04)CANAL BRASIL (05) CANAL RURAL

(06) CARTOON (07)CNN EsPANHOL (08)CNN (09)Discovery CHANNEL | (10) E!

(11)ESPN BRASIL (12)ESPN INTERNAC. (13)Fox (14)Fox Kibs (15)FUTUurRA

(16) GLoBO NEWS (17) GNT (18) canais HBO (199 MGM (20) MuLTISHOW

(21)NATIONAL GEOGRAPHIC (22) NICKELODEON (23)LIVE (24)RAI (25)SHOPTIME

(26)SoNY (27) SPORTV (2 8)CANAIS TELECINE (29)TNT (30)USA

(31) Viva (32) WARNER OuTRO.QUAL? | ] |
PERFIL

P51 - EstADO CIvIL: (01) SOLTEIRO(A) (02) CAsaDO(A) (03) SEPARADO(A) (04) Viuvo(a)

P52 - GRAU DE ESCOLARIDADE:

(01) ATE FUNDAMENTAL COMPLETO (1° GRAU)

(04) SUPERIOR INCOMPLETO

(02) NiveL MEpio INcomPL
(05) SUPERIOR COMPLETO

ETO

(03) NiveL MEpio COMPLETO

(06) P6S—GRADUACAO OU +

P53 - FILHOS:

(01) NAo possul

(02) 1 FILHO

(03) 2 FILHOS

(04) 3 FILHOS

P54 - OCUPAGAO ATUAL: (LER AS OPCOES)

(01) PROFISSIONAL LIBERAL (NIVEL SUPERIOR)

(04) ASSALARIADO (DE EMPRESA PRIVADA)

(07) APOSENTADO /PENSIONISTA/NO SEGURO
OUTRA. QUAL? | |

(02) AUTONOMO (SEM NIVEL SUPERIOR)
(05) FuNCIONARIO PUBLICO
(08) DONA DE CASA

(05) 4 ou + FILHOS

(03) EMPRESARIO / COMERCIANTE
(06) ESTUDANTE
(99) NENHUMA ATIVIDADE
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FICHA CADASTRAL

NOME DO ENTREVISTADO:

ENDERECO RESIDENCIAL:

TELEF. DE CONTATO:

______________ DATA: ____/ ____/ 2010 VERIFICACAO: ______________ Data:____/____/2010
VERIFIQUE SE TODAS AS QUESTOES FORAM RESPONDIDAS CORRETAMENTE.
QUESTIONARIOS INCOMPLETOS NAO SERAO ACEITOS.
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